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GARNIER SUSTINE GREEN BEAUTY
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GREEN BEAUTY PENTRU NOI TOTI

Anul trecut a fost marcat de provocari in
ceea ce priveste misiunea dezvoltarii sustena-
bile: ne-am confruntat cu o crestere a ratei de
saracie si a somajului, cu o accentuare a insta-
bilitatii politice globale si aparitia unei crize
energetice. Pe l|anga acestea, schimbarile
climatice continua, de cativa ani incoace, in
diferite regiuni ale lumii. Raportul IPCC din
2022 a demonstrat, inca o data, vulnerabil-
itatile si limitele ecosistemului nostru si, toto-
data, modul in care acesta se modifica in urma
incalzirii globale. In mijlocul acestor provocari,
credem ca, acum, mai mult ca oricand, avem
responsabilitatea de a reactiona si de a actio-
na cu mai multa solidaritate.

De aceea, ne dorim sa indeplinim cat mai
rapid misiunea GREEN BEAUTY PENTRU NOI
TOTI. Suntem mandri s& anuntam cinci miscari
majore catre o frumusete mai ecologica,
miscari in care ne-am angajat inca din anul
2022 si care ne vor ghida actiunile pentru anul
urmator:

ADIO SERVETELE: Pana la sfarsitul anului
2023, nu vom mai produce niciun produs pe
baza sau derivat din materiale si ingrediente
folosite in realizarea servetelelor.

STICLE PENTRU APA MICELARA
REALIZATE DIN 100% PLASTIC RECICLAT:
Tn anul 2022, am lansat sub umbrela brandului
Garnier prima sticla pentru apa micelara reali-
zata din 100% plastic reciclat.

AMBALAJE PE BAZA DE HARTIE:

Am implementat schimbarea ambalajelor
mastilor servetel din plastic in materiale pe
baza de hartie.

MESAJE RESPONSABILE: Garnier a devenit
unul dintre primele branduri de beauty care a
generat si comunicat mesaje de responsabili-
tate, cu scopul de a-i indemna si ajuta pe
consumatori sa isi reduca impactul asupra
planetei**.

PLASTICE PENTRU SCHIMBARE: Ne-am
consolidat angajamentul de a ajuta la com-
baterea deseurilor din plastic prin parteneriat-
ul solid cu Plastics for Change. Primul nostru
centru de colectare a plasticului a fost deschis
in 2022, in Chennai, India.

De la ultimul nostru Raport de progres
in sustenabilitate din anul 2021, am depus
eforturi sustinute pentru a ne atinge obiec-
tivele in combaterea schimbarilor climatice si
pentru a progresa in demersul nostru de a
contribui In mod pozitiv la Obiectivele de
Dezvoltare Durabila ale ONU.

Am continuat sa sprijinim comunitatile din
intreaga lume prin Plastics For Change si prin
programul nostru Solidarity Sourcing. Am
imbratisat diversitatea si incluziunea in relatia
cu partenerii nostri sau cu diferiti colaboratori
interesati, inclusiv cu ONG-uri, consumatori si
experti. Impreund, in anul 2022, am sprijinit
1.431 de comunitati din intreaga lume, cu 217
mai multe comunitati decat in anul precedent.

Am facut progrese in ceea ce priveste
angajamentul nostru de a utiliza mai putin
plastic virgin si mai multe materiale recicla-
bile. De asemenea, facem echipa cu Loop
Industries, folosind inovatia lor revolutionara
pentru o tehnologie infinit reciclabila.

Ne-am consolidat angajamentul fata de
Green Sciences & Formulas si am facut
progrese suplimentare in ceea ce priveste
obiectivul nostru de a atinge 100% energie
regenerabila in toate activitatile noastre
industriale pana in anul 2025.

In cele din urm4, ne-am continuat eforturile
de a Timbunatati transparenta pentru
consumatori prin realizarea unei etichete
ecologice si sociale de incredere atribuita cat
mai multor produse din portofoliul nostru.

Cel de-al patrulea raport anual al nostru
prezinta date si cifre privind progresele inreg-
istrate in anul 2022, in cadrul misiunii si
programului GREEN BEAUTY PENTRU NOI
TOTI.

Aceastd misiune a fost analizata, in mod
independent, de catre o terta parte, deoarece
noi pretuim transparenta si credem ca este
vitala pentru a ne atinge eforturile de susten-
abilitate.

As dori sa le multumesc tuturor echipelor
noastre, deoarece activitatea desfasurata este
posibila datorita pasiunii, dedicarii si efortului
in munca depusad. Impreund, am lucrat din
greu pentru a face pasi uriasi in ceea ce
priveste angajamentul nostru de sustenabili-
tate.

Presedinte GARNIER
Global Brand

*100% IN EUROPA DIN OCTOMBRIE 2022 PENTRU STICLELE DE 400ML SI MAI MICI; CU EXCEPTIA CAPACULUI, ETICHETELOR SI ADITIVILOR.

** AFLA MAI MULTE IN P11



MAI MULTA SOLIDARITATE & INCLUZIUNE

PIADA 100 AL, 2025

GARNIER SE ANGAJEAZA
SA SUSTINA 1,500 DE
COMUNITATI

MAI MULT DE

86%

DINTRE ECHIPELE NOASTRE
AU OBSERVAT CA ACTIVITATILE
DEPARTAMENTELOR LOR SUNT

IMPLICATE IN DIRECTIA

SUSTENABILITATII IN 2022**

A A

7,463.

DE BENEFICIARI Al
PROGRAMULUI
SOLIDARITY SOURCING*

L4708, g o

Al PROGRAMULUI
PLASTIC FOR H '

CHANGE*** FLASTH. % FUIHL
ANGAJATI & CHANGE
PARTENERI
IMPLICATI

MAI MULTE MATERIALE

RECICLATE & RECICLABILE

PIADA I AL 2025

N

b 2022

100% <« DIN PLASTICUL
FOLOSIT iN REALIZAREA
AMBALAJELOR VA FI
REUTILIZABIL, RECICLABIL
SAU COMPOSTABIL

PANAN 2030

NE PROPUNEM SA FOLOSIM ZERO
PLASTIC VIRGIN IN AMBALAJELE
NOASTRE, CU SCOPUL DE A REDUCE
CU PANA LA 40,000 DE TONE DE
PLASTIC VIRGIN PE AN.

IN2022

83 %y

DIN PLASTICUL FOLOSIT iN PET-URI
A PROVENIT DIN MATERIALE RECICLATE

38,6%
DIN PLASTICUL FOLOSIT ANUAL ESTE
REALIZAT DIN PLASTIC RECICLAT

15,800 © DE TONE
DE PLASTIC VIRGIN AU FOST REDUSE

46% < DIN RECIPIENTELE NOASTRE
DE PLASTIC $I1 70% DIN AMBALAJE
AU FOST REALIZATE DIN PLASTIC
REUTILIZABIL, RECICLABIL SAU
COMPOSTABIL

4% STICLA

INCLUSIV 17,33 & PCR

1%« METAL

59,2%-.

PALETI DIN AMBALAJELE
0,
8% < DIN LEMN NOASTRE****

INCLUSIV 36,5% SUNTR E DIN MATERIALE
REUTILIZABILE SAU RECICLABILE

53%< PLASTIC

INCLUSIV 38,6% & PCR

DATORITA FOLOSIRII PLASTICULUI RECICLAT

*COMUNITATI IMPLICATE IN APROVIZIONAREA GARNIER CU INGREDIENTE, ALE CAROR MEMBRI BENEFICIAZA DE PROGRAMUL L’OREAL GROUPS SOLIDARITY SOURCING

**MAI MULT DE 96% DINTRE RESPONDENTI FAC PARTE DIN ECHIPELE GLOBALE GARNIER

***PENTRU MAI MULTE INFORMATII, VEZI P 60
****AMBALAJE PRINCIPALE, SECUNDARE $I TERTE
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¥ STIINTE S| FORMULE MAI ECOLOGICE

+ PANA IN 2030,

95% DIN INGREDIENTELE M

B -] NOASTRE VOR FI BIO, DERIVATE
o DIN MINERALE ABUNDENTE SAU
99 /O ; DIN PROCESE CIRCULARE.
DIN PRODUSELE NOI SAU
RENOVATE DE LA GARNIER

AU UN PROFIL DE MEDIU ® iN 2022, iN 2022,

SAU SOCIAL IMBUNATATIT

63 % YDIN INGREDIENTELE 89% © DIN INGREDIENTELE

NOASTRE AU FOST BIO, NOASTRE BIO AU PROVENIT

DERIVATE DIN MINERALE DIN SURSE SUSTENABILE*
— — ABUNDENTE SAU DIN

PROCESE CIRCULARE.

99% din
v EG AN ingredientele folosite 80%< PENTRU FORMULELE
sunt vegane**

“FARA INGREDIENTE DERIVATE DE ORIGINE ANIMALA DEDICATE INGRIJIRII PARULUI

', MAI MULTA ENERGIE REGENERABILA

iN 2022 100% DIN ENERGIA AM FOLOSIT 76% “ENERGIE
_55% FOLOSITA iN FABRICILE REGENERABILA N FABRICILE
NOASTRE VA FI NOASTRE
© REGENERABILA
® =
CONSUM DE APA iN FABRICILE
NOASTRE COMPARATIV CU ZERO DESEURI AJUNSE LA ¢
ANUL 2005 — GROAPA DE GUNOI***

APROBAT DE
CRUELTY FREE INTERNATIONAL

* TOATE PRODUSELE GARNIER SUNT APROBATE

*\E{\ DE CRUELTY FREE INTERNATIONAL iN
CADRUL PROGRAMULUI LEAPING BUNNY

Cruelty Free

INTERMATIONAL

* INGREDIENTELE OBTINUTE IN MOD DURABIL SE BAZEAZA PE URMATOARELE PRINCIPII CARE NE CONDUC IN PROGRESUL NOSTRU: GARANTAREA TRASABILITATII
MATERIILOR PRIME PRIN CUNOASTEREA ORIGINII PLANTEI DIN CARE ESTE PRODUSA; VERIFICAREA CONDITIILOR DE MUNCA DECENTE $I SIGURE; PROMOVAREA
CRESTERII S| RECOLTARII CULTURILOR PENTRU A IMBUNATATI MIJLOACELE DE TRAI ALE PRODUCATORILOR S$I RESPECTAREA CUNOSTINTELOR TRADITIONALE IN
MATERIE DE BIODIVERSITATE, IN CONFORMITATE CU PRINCIPIILE PROTOCOLULUI NAGOYA; CONSERVAREA BIODIVERSITATII, IN SPECIAL A PADURILOR, IN PRACTICILE
NOASTRE DE CULTIVARE S| RECOLTARE; CAUTAREA UNOR PRACTICI AGRICOLE MAI DURABILE Sl CU EMISII REDUSE DE CARBON.

**FARA CONSTRANGERI DE REGLEMENTARE



GARNIER SUSTINE GREEN BEAUTY

GARNIER

PRIMA STICLA PENTRU APA MICELARA

FABRICATA DIN DESEURI DIN

PLASTIC ANTERIOR NERECICLABILE*

Brandul de beauty a dezvoltat o noua sticla din plastic PET** 100% reciclata si reciclabila
pentru cea mai bine vanduta Apa Micelarg, folosind tehnologia revolutionara Loop Industries,

care permite reciclarea infinita.

Garnier, unul dintre cele mai mari branduri
de produse de infrumusetare de masa din
lume, si-a consolidat angajamentul de a lupta
impotriva  deseurilor din  plastic  prin
incheierea unui parteneriat cu Loop Indus-
tries, o companie de tehnologie de pionierat.
Ceea ce inainte era considerat deseu, sau
plastic de valoare scazutd, poate fi acum
transformat pentru a crea plastic infinit
reciclabil, de inalta calitate, daca este sortat
corect, cu ajutorul tehnologiei dezvoltate de
catre Loop Industries.

Garnier va aplica aceasta tehnologie in
realizarea in editie limitata a apei de curatare
Micellar Cleansing Water All-In-1 fabricata in
prezent din plastic, considerat anterior ca
fiind nereciclabil*.

—
PRIMUL PAS sl DIFERENTE INFINITE
o 2en
. . .
PRODUCTIA iN EDITIE LIMITATA “-".'q APA MICELARA NR. 1 AMBALATA iN
A REDUS GENERAREA DESEURILOR i STICLA DIN PLASTIC PET 100% RECICLAT
CARE NU PUTEAU FI RECICLATE PRIN SEEmET  PRIN TEHNOLOGIA LOOP INDUSTRIES CE
PROCESELE OBISNUITE DE RECICLARE. 3 PERMITE RECICLAREA INFINITA.
a
r
L]
— —

Prin reinnoirea celor mai bine vandute
sticle de Apa Micelara, fabricate din plastic
PET** 100% reciclat din deseuri de plastic,
anterior nereciclabile*, de catre Loop Indus-
tries, Garnier sperd sa accelereze economia
circulard a materialelor plastice. Aceasta
inovatie in materie de ambalaje va ajunge mai
intéi pe rafturile de pe cele mai mari piete in
care Garnier este prezent, precum SUA si
Franta, ultima dintre acestea fiind piata de
origine a brandului.

*CONSIDERATA CA O RESURSA PIERDUTA, DEOARECE NU ESTE LUATA IN CONSIDERARE IN FLUXURILE DE RECICLARE EXISTENTE
**CU EXCEPTIA CAPACULUI, A ETICHETELOR $I A ADITIVILOR



CUM ESTE REALIZATA

N
ACEASTA STICLA SPECIALA? ‘

Tehnologia Loop permite

colectarea plasticului (PET)

care nu putea fi reciclat pana
acum, conform procesului si
standardelor de reciclare.

Aceste materiale sunt
) . descompuse, rafinate si
recombinate pentru a

obtine rasina pura PET Loop.

utilizata in fabricarea sticlei
unice pentru apa micelara
de curdtare.

Rasina PET LOOP este apoi
a . transformata pentru a fi

CE ESTE TEHNOLOGIA REVOLUTIONARK
DEZVOLTATA DE LOOP INDUSTRIES’?




MAI MULTA SOLIDARITATE SI INCLUZIUNE

PRINCIPALELE NOASTRE REALIZARI >~

CATRE

O FRUMUSETE MAI GREEN

1. ADIO SERVETELE DEMACHIANTE

Servetelele demachiante de unica folosinta
genereaza, zilnic, deseuri in cantitati uriase,
motiv pentru care Garnier se angajeaza in a
opri complet acest tip de productie pana la

sfarsitul anului 2023.
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3. ALEGEM AMBALAJE PE BAZA DE
HARTIE PENTRU MASTILE TEXTILE

Orientat spre a gasi alternative si solutii in

realizarea ambalajelor cat mai prietenoase cu
mediul, Garnier a implementat inlocuirea
ambalajului plic din plastic, folosit pentru
mastile de fata, cu ambalajul plic realizat pe
baza de hartie, a produsului Hyaluronic Cryo
Jelly Sheet Mask ce a fost lansat la sfarsitul
anului 2022,
Astfel, ambalajele mastilor textile pentru fata
vor avea o amprenta de mediu mai redusa,
datorita realizarii acestora din 50% hartie
certificata de catre Forest Stewardship Council
(FSC®) si provenita din paduri gestionate
sustenabil.

2. STICLE PENTRU APA
MICELARA REALIZATE DIN
100% PLASTIC RECICLAT

In 2022, ambalajul pentru apa de curatare
micelara a fost innoit cu sticle fabricate din
100% plastic reciclat*, economisind, astfel,
2,218 tone de plastic virgin pe an, in Europa**.
Vom continua sa folosim tehnologii sustenabile
si inovatoare prin lansarea primei game Micel-
lar Cleansing Water All-In-1 (Apa de curatare
All-In-1) fabricatd din plastic PET reciclat
100%*, provenit de la sticlele si deseurile nere-
ciclabile***,

"Prin utilizarea hartiei

cu certificarea FSC®

in realizarea ambalajelor,
Garnier sustine un
management forestier
ce respecta atat
oamenii, cat si natura.”

*100% IN EUROPA, INCEPAND CU OCTOMBRIE 2022 PENTRU STICLELE DE 400ML SI MAI MICI; CU EXCEPTIA CAPACULUI, COLORANTILOR, ETICHETELOR Sl ADITIVILOR

**LA BAZA CANTITATILOR DE PRODUCTIE DIN 2022

***CONSIDERATA CA FIIND O RESURSA PIERDUTA, DEOARECE NU ESTE LUATA IN CONSIDERARE DE FLUXURILE DE RECICLARE EXISTENTE



4. MATERIALE PLASTICE PENTRU

SCHIMBARE: PRIMUL CENTRU DE COLECTARE

Garnier sponsorizeaza costurile pentru
infiintarea centrului de colectare din Chennaj,
India. Costurile includ integrarea in contextul
amplasarii, identificarea unui loc pentru o insta-
latie de colectare a deseurilor, angajarea person-
alului de catre echipe dedicate, realizarea unui
proiect pilot de productie, aprovizionarea si
extinderea productiei pentru sustinerea activi-
tatii.

Acest proces nu numai ca intareste
infrastructura de reciclare, ci si imbunatateste
mijloacele de trai ale populatiei locale, creand, in
acelasi timp solutii pe termen lung pentru prob-
lema plasticului din oceane. In urma infiintarii
diferitelor structuri guvernamentale si de confor-
mitate, centrul si lantul de aprovizionare vor servi
nevoilor de achizitie ale Garnier.

5. MESAJE RESPONSABILE

In timp ce 79% dintre oameni doresc
sa faca alegeri mai sustenabile, doar 4% dintre ei
considera ca adopta un stil de viata sustenabil.
Credem ca avem responsabilitatea de a creste
procentul celei de-a doua categorii, prin a le oferi
consumatorilor nostri posibilitatea de a face
alegeri mai prietenoase cu mediul inconjurator.

Avem datoria de a contribui la
educatia sustenabilad in industria in care activam,
sporind cunostintele consumatorilor nostri si
accesul la informatii cheie despre frumusetea
sustenabild. In 2022, am inceput s& includem in
strategia noastra globald de comunicare si
promovare o serie de modalitati prin care
consumatorii pot face mici schimbari pentru a-si
imbunatati propriile eforturi de sustenabilitate.

lar in 2023, Garnier va deveni unul dintre primele
branduri de ingrijire si infrumusetare care va
include mesaje responsabile in reclamele sale TV.
Credem cu tarie ca educarea consumatorilor, cu
privire la micile schimbari pe care le pot face in
viata lor de zi cu zi, va face diferenta.

latd cateva exemple de mesaje prin
care 1i incurajam pe consumatori sa opteze
pentru schimbari mici, dar cu un impact urias
asupra mediului inconjurator:

"FACETI DUSURI MAI SCURTE PENTRU
A ECONOMISI PANA LA 10L APA/ MINUT "

"SORTATI AMBALAJELE PENTRU A
REDUCE POLUAREA CU DESEURI"

HO ¥ RINSE

CONDITIONER |




INOVATIILE NOASTRE

CELE MAI SUSTENABILE

97%

Ingrediente de origine naturald
procentul de 3% garanteazd
calitatea experientei senzoriale
si conservarea formulei

Unt de SI]ea din
surse solidare
Din Burkina Faso

ZERO deseuri din plastic

Tehnologie de cldtire rapida
-20% apa consumata
pentru clatire

-23% amprenta de carbon
comparativ cu samponul in varianta de
250ml, conform IS0-LCA

Formula fdrd cldtire
pentru a economisi
pand a 100L de apd
calda per tub

(u-
amprenta de carbon
comparativ cu formula
anterioard a balsamului

pentru pdr in varianta de
200ml, conform 150 LCA

92% mai putind

99% formula
hiodegradabila

Generat prin

Stiintele Verzi
cu tehnologia Oleo Blend

-15% mai putin plastic

cunoul nostru tub realizat din

carton comparativ cu tubul anterior
pentru balsam de par, conform ISO LCA

inlocuieste pana la 2 sticle
(e balsam de 200 ml
2x200ml de balsam.
(antitatea poate varia in functie
de lungimea parului

~1.1% sticla de sampon mai usoara
conform variantei de 250ml PE/PET

Sticla realizata din 100%
plastic reciclat si reutilizabil
cu exceptia capacului, colorantilor,
etichetei si aditivilor

-50% amprenta de carbon a
ambalajului dupa un an de
reutilizare,

conform ISO-LCA de pe ambalaj

Produs in fabrici
Waterloop (cu consum
optimizat de apa),
folosind 100% energie
regenerabila

90% ingrediente de
origine naturala
in pachetul complet

Sticld de sampon realizata din

30% plastic colectat din ocean

pe baza de sticle PET deseuri din plastic
abandonate la o distanta de 50 km de la

tarm, care, in cele din urma ajung sd fie
deversate in ocean din cauza vantului, a
precipitatiilor, a fluxului fluvial sau a mareelor.




Cu cel putin 96% Ingrediente de Origine Naturala  Formule realizate cu ajutorul tehnologiei Produs in fabrici cu 100%
procentul de 4% garanteaza calitatea GREEN SCIENCES Oleo Blend energie regenerabila
experientei senzoriale i conservarea formulei Aloe Vera si Unt de Shea din surse solidare

Tuburi pe baza de Sticle realizate ciin carton integrat
carton integrat 100% plastic reciclat

36% mai putin plastic (uexceptia capacului sau a

pentru varianta de 175ml pompei, a etichetei si aditivilor —
43% mai putin plastic Indepartarea capacelor '

pentru varianta de 50ml inutilizate pentru un sistem

comparativ cu variantele de dozare on/off

standard de tuburi din

plastic de 175ml si 50ml formule
testate in conditii de

Produsin fabici care utilizeazd  viata marina

100% energie regenerabild

Sticla realizata din
100% plastic reciclat

Reutilizabil sl weeptia @l acticiete
L cuscopul deareducerisipa siaaditivilor
zilnica de dischete din bumbac - ’

€% Panila1,000 de curitiri ¥ Sticla Reciclabila
per discheta

Nu necesita clatire

96% Ingrediente de
origine naturala

procentul de 4% garanteaza
alitatea experientei senzoriale
si conservarea formulei

LERO deseuri din plastic

cuexceptiaadezivuluicare
ajutd in sigilarea si lipirea hartiei
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MAI PUTINE EMISII DE CO,
IN FABRICILE NOASTRE,

iN TIMP CE PRODUCEM

cu EFIA -
MAI MULTE PRODUSE,
DIN 2005 PANA IN PREZENT

OR GARNIER BRAND




GARNIER SUSTINE GREEN BEAUTY

STRATEGIA NOASTRA IN REDUCEREA

AMPRENTEI DE CARBON

Emisiile de carbon ale companiei Garnier
sunt calculate anual, in conformitate cu stan-
dardele internationale privind protocolul de
emisii GHG*. Acesta protocol releva definirea
unei foi de parcurs ambitioase de reducere a
emisiilor in intregul nostru lant valoric.

Tn ultimii trei ani, compania Garnier a
lucrat intens pentru a trasa noi strategii, cu
scopul de a reduce costurile amprentei de
carbon la nivel global. Aceastad abordare
deriva din intregul lant valoric al companiei
Garnier, inclusiv din impactul provenientei
materiilor prime, al utilizarii si sfarsitul ciclului
de viata al produselor, chiar si din impactul
pe care il au atét publicitatea, cat si calatoriile
de afaceri.

Pentru ca acest lucru sa se intample,
expertii nostri in domeniul sustenabilitatii si al
operatiunilor au efectuat cercetari si au

1UL,

PRELUCRAREA

PRODUS
INGREDIENTELOR

FABRICARE
FOR
EXTRAGEREA
INGREDIENTELOR

colaborat pentru a ne ajuta sa stabilim
prioritatile iIn ceea ce priveste strategia de
Green Beauty. Acest exercitiu ne permite, de
asemenea, sd masuram progresele noastre in
timp.

Principala descoperire ne indica faptul ca
44% din amprenta de carbon este produsa
din cauza apei calde pe care consumatorii
produselor noastre o folosesc in procesul de
spumare si clatire, (in special pentru ingrijirea
si vopsirea parului), generand, astfel, emisii
de CO2.

Asadar, lucram la solutii alternative pentru
a creste gradul de constientizare al oamenilor
in ceea ce priveste consumul de apa.

DEPOZITARE
LA CENTRUL DE
DISTRIBUTIE

DEPOZITARE
LA DISTRIBUITOR

AMPRENTA DE
CARBON A

AMBALAREA
COMPONENTELOR

2%
PENTRU PRODUCTIE N

AMBALAREA
MATERIALELOR
PRODUSE

COMPANIEI
GARNIER

PROC
UTILIZARE

CONSUMATA

AMBALAJ
RECICLARE

AMBALAJ
CONSUMAT

AMBALAREA
MATERIALELOR
EXTRASE

Aceasta a fost lansata si stabilita de catre
organizatii si institutii reprezentative
miscarilor sustenabile, precum CPD, Pactul
Global al Natiunilor Unite, Institutul World
Ressources (WRI) si ONG-ul WWEF, cu

scopul de a incuraja companiile sa se
angajeze intr-o tranzitie voluntara catre o
economie cu emisii reduse de carbon, in
conformitate cu Acordul de la Paris.

*HTTPS://GHGPROTOCOL.ORG

Garnier contribuie activ in parcursul de
dezvoltare al grupului L'Oréal, prin adaptarea
strategiei de decarbonizare, conform
recomandarii Climate Science, din cadrul
SBTI Net-zero.




GARNIER SUSTINE GREEN BEAUTY

GARNIER CONTRIBUIE

LA OBIECTIVELE DE

DEZVOLTARE SUSTENABILA ALE

NATIUNILOR UNITE

In septembrie 2015, cele 193 de state membre ale Organizatiei Natiunilor Unite au adoptat in
unanimitate 17 mari rezolutii globale de "dezvoltare sustenabild”, cu scopul de a combate
fenomenele extreme, saracia, inegalitatea, nedreptatea si protejarea planetei pana in 2030.

Directia in care Garnier se dezvolta a inregistrat o schimbare
semnificativa, devenind o companie din ce in ce mai
sustenabila. Din pozitia globala in care se afla, cu o activi-
tate desfasuratd preponderent pe piata de mass market,
Garnier isi asuma datoria de a initia actiuni care vizeaza atat
propriul impact social asupra mediului, cat si impactul
major de provocari cu care se confrunta populatia lumii azi.

Etica puternic ancorata in valorile companiei Garnier se
reflectd in angajamentul de a implementa o strategie puter-
nica pentru o frumusete ecologica si in angajamentul de a
promova diversitatea si incluziunea. In prezent, Garnier
contribuie la indeplinirea a 16 din cele 17 obiective stabilite
de catre Organizatia Natiunilor Unite.

GARNIER STIINTE
& FORMULE

MAI MULTA
SOLIDARITATE &
INCLUZIUNE

E
MAI MULTE

MATERIALE RECICLATE
& RECICLABILE

APROBAT DE
CRUELTY FREE
INTERNATIONAL

5

MAI MULTA
ENERGIE
REGENERABILA
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PARTICULE DE SUSPENSIE

GARNIER SUSTINE GREEN BEAUTY

PROMOVAREA

CONSUMULUI SUSTENABIL

In iunie 2020, Garnier a implementat sistemul de etichetare a impactului social si
de mediu pentru a ajuta consumatorii sa faca alegeri de consum mai sustenabile.

Garnier se angajeaza sa ofere mai
multa transparenta. De aceea, inca din 2017,
brandul a decodificat lista INCI (International
Nomenclature of Cosmetic Ingredients) pe
unele dintre produsele sale pentru a arata
originea ingredientelor.

Sistemul de etichetarea implementat
in 2020 are scopul de a expune la nivel global
impactul social si de mediu al produselor,
fiecare dintre acestea fiind clasificate prin
comparatie cu alte produse relevante din
portofoliul L'Oréal. Aceasta clasificare este
cuprinsa intre indici notati de la A la E,
produsele semnalizate cu A fiind cele care
indica un impact mai mic asupra planetei, in
general.

Dezvoltat in stransa colaborare cu
experti internationali si verificat de Biroul
Veritas, aceasta metoda de clasificare este
unica si necesara in industria de infru-
musetare. Indicii utilizati sunt aliniati atat la
standardele europene, privind amprenta
ecologica a produselor, cat si la conceptul de
limite planetare, de la Stockholm Resilience
Center, definind pragul climatic si de mediu
care trebuie atins pentru ca omenirea sa
prospere in viitor.

SCHIMBARI CLIMATICE T RESURSE DE APA

AMPRENTA DE CARBON

EPUIZAREA
FOTOCHIMICA §I

DE FORMARE
CALITATEA AERULUI @

TOXICITATEA MEDIULUI
RADIATII IONIZANTE

AN

BIODIVERSITATEA
TRANSFORMAREA TERENURILOR
EUTROFIZAREA MEDIILOR TERESTRE

OZON (C>O> 0 CALITATEA APEI

ACIDIFICARE

RESURSE TERESTRE

In ultimii ani, au fost evaluate efectele
a mii de produse de infrumusetare, pe parcur-
sul ciclului de viata al acestora. Aceasta
evaluare include aprovizionarea cu ingredi-
ente, ambalarea, fabricarea, precum si
impactul pe care il au produsele in timpul
utilizarii si reciclarii.

In fiecare etapa, luam in considerare
14 criterii de impact bazate pe opt categorii
diferite: schimbari climatice, resurse de apa,
calitatea apei, biodiversitatea, acidificarea,
ozonul, aerul calitatea aerului si resursele de
sol.

In 2022, sistemul de etichetare pentru
impactul social si de mediu a fost pus la
dispozitie in 27 tari si a fost introdus in mai
multe categorii de produse, inclusiv in
produsele de ingrijire solara, a corpului si de
ingrijire a parului.

Immecamaal B Lo il impaat




GARNIER SUSTINE GREEN BEAUTY

IMBUNATATIREA PRODUSELOR
NOASTRE CONTINUA*

Garnier promite sa realizeze pas cu pas:
- Cresterea in timp a numarului de produse A & B
- S& elimine sau sa refaca produsele cu scoruri D & E*.

Etichetarea impactului social si de mediu al
produselor a permis companiei Garnier sa
inteleaga, in micro-detalii, amprenta globala

de carbon a brandului. De exemplu, utilizarea
unui sampon sau a unui produs de curatare a
fetei care necesita clatire, ne indica un procent
de 71% din amprenta ecologica si 63% din
valoarea unui balsam. Ambalajul unui serum
pentru fata reprezinta 63% din amprenta
ecologica, in timp ce utilizarea completa a unui
produs de curatare a fetei care nu necesita clatire
indicd un procent de 75%. Aceste statistici
determina compania Garnier s& inoveze mai mult

pentru a contribui la reducerea consumului de apa FABRICARE & APROVIZIONARE B AMBALARE
si a impactului general. B PRODUS CONSUMAT B FORMULA M UTILIZARE
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Am decis sa nu mai producem produsele In 2022, am reformulat uleiurile noastre
cu scor E, cum ar fi bronzerul natural si de ingrijire a parului, folosind ingrediente
servetelele autobronzante. cu impact mai redus asupra mediului, si

le-am imbunatatit de la scorul E la B.

%"
ASTAZI 97 O < DIN PRODUSELE NOASTRE DE iINGRIJIRE A
PARULUI DISPONIBILE IN FRANTA AU UN SCOR A SAUB, IAR iN
PORTOFOLIUL NOSTRU NU SE MAI REGASESC PRODUSE CU SCORD SIE.

SCORURI PENTRU PRODUSELE DE INGRIJIRE A PARULUI**

2022
41% 50% 3%
2021 n
38.4% 51% 3% 0,8%
0,12%
HA EB HE

*PE CATEGORIILE "DESCHISE” (INGRIJIRE A FETEI, CU EXCEPTIA TRATAMENTELOR DE SOC, INGRIJIRE A PARULUI, INGRIJIRE SOLARA, INGRIJIRE CORPORALA)
LA SFARSITUL ANULUI 2022.
** CALCULAT PE BAZA CELOR 81% DE PRODUSE PUNCTATE






80%8
DIN INGREDIENTELE REGASITE
IN PRODUSELE NOASTRE DE
INGRIJIRE A PARULUI SUNT
BIO SAU DERIVATE
DIN MINERALE ABUNDENTE
SAU PROCESE CIRCULARE




TEHNOLOGII S| FORMULE MAI ECOLOGICE

FISA DE
INFORMATII

IN 2022 NOI CREDEM IiN
8 o 0/ TEHNOLOGII ECOLOGICE
Oc¢ SI FOLOSIM VITAMINA Cg,
ACIDUL HIALURONIC,
AMESTECUL DE OLEO
SI LAMELAR N
PRODUSELE NOASTRE
INGREDIENTE BIO
SAU DERIVATE DIN
MATERIALE ABUNDENTE* “é%l ’”‘F
- — 72022 IN2030
INGREDIENTE BIO
DIN SURSE 8@%*
SUSTENABILE** IN 2020
e — IN 2022

PENTRU TOATE FORMULELE NOASTRE
EIODEGRADABII.ITATE*ﬂ 80

i
(R
IN 2021

IN 2022

IN TIMPUL UTIIZARI FORMULELOR
[ECONOMlSlREA APEH gﬁ

IN 2022 IN 2030

*SAU DIN PROCESE CIRCULARE, A CAROR DEFINITIE ESTE IN CURS DE DEFINIRE DE CATRE ECHIPELE NOASTRE INTERNE CU AJUTORUL EXPERTILOR
SI VA FI DISPONIBILA IN CURAND.
“*DEFINITIA CF PAGINA 7. ANGAJAMENTUL NOSTRU INITIAL A FOST DE A AJUNGE LA 100% PANA LA SFARSITUL ANULUI 2023. DAR ESTE POSIBIL SA AVEM

NEVOIE DE MAI MULT TIMP PENTRU A ASIGURA ULTIMELE INGREDIENTE
“*IN CONFORMITATE CU OECD 301 SAU CU UN TEST ISO ECHIVALENT

“*** NICI UN INGREDIENT DE ORIGINE ANIMALA



CATRE
TEHNOLOGII S| FORMULE
MAI ECOLOGICE

GARNIER ESTE PROFUND INRADACINAT IN NATURA S|
CREDE PUTERNIC IN TEHNOLOGIILE ECOLOGICE PENTRU:

EFICACITATE MAXIMA,
IMPACT REDUS ASUPRA PLANETEI*.

Tehnologiile ecologice constituie ansamblul de

cunostinte avansate si teritorii stiintifice care ne
permit sa dezvoltam ingrediente si formule mai
eficiente si sustenabile.

Tehnologiile ecologice acopera trei arii de expertiza:
Cultivare, transformare, formulare

CULTIVARE . [ A

ECOLOGICA g

Tehnologiile ecologice se bazeaza pe
5 piloni:

FLA MAI MULTE DESPRE ETICHETAREA IMPACTULUI PRODUSELOR NOASTRE ASUPRA MEDIULUI, COMPARATIV CU ACELEASI PRODUSE DIN
EGORIE DE PE GARNIER.COM



TEHNOLOGII S| FORMULE MAI ECOLOGICE

INGREDIENTE GENERATE DE

TEHNOLOGIILE ECOLOGICE

Suntem dedicati sa dezvoltam formule cat mai sustenabile si sa folosim ingrediente ecologice.

Formulele noastre sunt create pas cu pas, folosind ingrediente generate de tehnologiile verzi
pentru un impact mai pozitiv asupra mediului.

TEHNOLOGIILE NOASTRE ECOLOGICE
ACID HIALURONIC

Cunoscut pentru proprietatile sale
hidratante si de reumplere, acidul
hialuronic este unul dintre cele mai efici-
ente ingrediente active pentru protejar-
ea pielii deshidratate. Acidul hialuronic
este un ingredient de origine naturala
obtinut prin transformare verde bioteh-
nologicd cunoscuta sub numele de
fermentare. Bacteria Lactif este hranita
cu bacterii derivate din grau si proteine
in conditii specifice pentru producerea
de acid hialuronic.

GRAU
FERMENTATIE

‘ PRECIPITATIE

PURIFICATIE

ACID
HIALURONIC

24
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Fabricat din surse regenerabile,
Vitamina Cg Garnier este un ingredient
de origine naturala. Acesta este obtinut
printr-un proces care urmeaza principiile
de biotransformare ecologica, procese
chimice ecologice, inclusiv utilizarea de
materii prime regenerabile pentru un
consum minim de energie si eficienta in
reducerea totala a deseurilor.

AMIDON DE PORUMB
O sursa regenerabila

FERMENTATIE
BIOTECH

O
===

VITAMINA C VITAMINA C



TEHNOLOGII S| FORMULE MAI ECOLOGICE

FORMULE GENERATE DE

TEHNOLOGIILE ECOLOGICE

Datorita Tehnologiilor ECOLOGICE, credem in crearea de solutii si produse responsabile care
combina cele mai bune calitati in materie de naturalete, eficacitate si siguranta prin intermediul
celor mai puternice formule care au cel mai mic impact asupra planetei.

TEHNOLOGIILE
OLEO BLEND

Tehnologiile Oleo Blend se numara printre
cele mai noi inovatii de la Garnier. Acestea
reprezinta un amestec puternic de substante
hidratante, cum ar fi uleiurile si unturile hrani-
toare extrase din naturd, si de acizi grasi,
esteri  obtinuti prin procese de chimie
ecologicad. Toate acestea sunt selectate
pentru proprietatile lor emoliente, texturile
de lux, performante deosebite si experienta
senzoriala.

TEHNOLOGIA LAMELARA

Tehnologia lamelara este utilizata in
produsele pentru ingrijirea parului, Fructis
Hair Drink, si este dezvoltata prin
Tehnologiile Ecologice. Aceastd formuld
inovatoare cu clatire rapida este in proportie
de 97% de origine naturald* si 99% biode-
gradabila. Nu contine siliconi si coloranti
artificiali, deoarece tehnologia este formulata
cu ingrediente obtinute prin tehnicile de
chimie ecologica, ce actioneaza pentru a

transforma instantaneu parul, facandu-|
moale la atingere si oferindu-i un aspect
stralucitor.

GARNIER ESTE DEJA
FARA MIT, ZINC
PIRITIONA, OXID DE ZINC**,
SI MICROPERLE DE PLASTIC

FRUMUSETE CURATA

CLEAN BEAUTY

Ne angajam cu tarie sa asiguram cea mai placuta
si eficienta experienta de utilizare a produselor,
incepand cu siguranta si transparenta acestora.
Toate produsele noastre sunt formulate pentru a
indeplini cerintele si standardele ridicate ale Direc-
tivei privind produsele cosmetice ale Comisiei
Europene. Acest regulamentare a UE exclude peste
1300 de ingrediente din produsele de ingrijire si
infrumusetare. In plus, am interzis MIT, piritiona de
zinc si oxidul de zinc***din formulele noastre. Ne
propunem sa eliminam parabenii pana la sfarsitul
anului 2023 si microplasticele pana la sfarsitul anului
2026.



TEHNOLOGII S| FORMULE MAI ECOLOGICE

INOVAM
CA SA REDUCEM RISIPA DE APA |

©
Garnier isi concentreaza eforturile pentru crearea unor produse care ajuta la REDUCEREA APEI PENTRU CLATIRE
reducerea consumului de apa - unul dintre principalele efecte cu impact direct IN TOATE FORMULELE

asupra mediului - fie prin evitarea necesitatii de a clatire cu totul, fie prin <
dezvoltarea unor formule cu clatire I’apldé REDUCERE A APEI PENTRU CI.AT'RE

IN PRODUSELE DE CURATARE

TEHNOLOGII FARA CLATIRE

Oferim alternative in produsele traditionale
de ingrijire sau de curatare a parului care
necesita clatire pentru a evita utilizarea apei
in aceasta etapa. Anul trecut, au fost lansate
balsamurile fara clatire Ultra Doux. Noua
gamad a fost conceputd astfel incat sa nu
necesite clatire dupa ce produsele au fost
aplicate, cu scopul de a economisi pana la
100 de litri de apa**, diminuand, astfel, risipa
de apa pentru planeta.

Aceste produse au o amprentd ecologica
risipa de apa si cu 92% mai putine emisii de
carbon generate pe Iintreaga duratd de
utilizare***,

Apele noastre micelare pentru de
curatarea tenului nu necesita clatire. In plus,
atunci cadnd sunt utilizate impreund cu
dischetele reutilizabile Eco Pads, consumul
de apa scade in proportie de 95%, iar impact-
ul asupra calitatii apei dulci este cu 85% mai
mic***, comparativ cu utilizarea dischetelor
din bumbac, de unica folosinta.

Majoritatea ingredientelor utilizate
in formulele noastre ajung in cele din
urma in apele reziduale menajere.
Pentru a contribui la conservarea
calitatii sistemelor de apa, evaluam
amprenta asupra mediului a formule-
lor noastre, cu un accent deosebit pe

apa.
De asemenea, mergem dincolo de

cerintele de reglementare, prin
testarea voluntara a ingredientelor si
a formulelor noastre de ingrijire
solara atat in apa sarata, cat siin apa
dulce, pentru a garanta ca formulele

** CONFORM CATEGORIEI DE BALSAMURI PE BAZA SCIENTIFIC CC

MITEE ON CONSUMER SAFETY (SCCS) 14,28 UTILIZA

TEHNOLOGII CU CLATIRE RAPIDA

Dezvoltam noi produse cu formule pentru
clatire rapida prin care i ajutam pe consuma-
torii nostri sa economiseasca apa atunci cand
sunt la dus.

De exemplu, produsele noastre pentru
vopsirea parului, din gama Olia, ofera o
clatire mai rapida dupa aplicare, comparativ
cu tehnologia anterioard, iar sampoanele
noastre solide necesita cu 20% mai putina
apa pentru clatire, conform unui test pentru
consumatori****,

nu sunt daunatoare pentru sistemele
de apa din lume.

Mai mult, evaluam formulele
noastre de protectie solara cu ajutor-
ul unui test acvatic prin intermediul
caruia analizam sapte specii reprez-
entative de plante de apa dulce si de
apa de mare pentru a masura
ecotoxicitatea acestora cat mai in
detaliu posibil.

X 7L DE APA EC

*#**CANTITATEA MEDIE DE APA NECESARA PENTRU




TEHNOLOGII S| FORMULE MAI ECOLOGICE

99%-DIN
INGREDIENTELE NOASTRE SUNT VEGANE*

Garnier se angajeaza in totalitate fata de = -

protejarea animalelor si de aceea urmarim o
originile fiecarui ingredient pe care il folosim o <

pentru a ne asigura ca nu contine ingredi-

ente de origine animala. Cele mai multe DIN FORMULELE
dintre formulele noastre sunt acum vegane,
avand un program dedicat pentru toate NOASTRE SUNT VEGANE

ingredientele noastre derivate din albine, cu
scopul de a ne asigura ca respectam albinele
si biodiversitatea (vezi p.52).

FORMULE VEGANE NOI*

Am refacut mai multe formule si game intregi,
inlocuind ingredientele non-vegane cu
alternative vegane.

o

SARMIGR ;

o
r

i

_ Waterai-in-

* NO ANIMAL-DERIVED INGREDIENT

27






GARNICR

ARROBAN BIE

< §* Cruelty Free
\ INTERNATIONAL
IN CADRUL PROGRAMULUI LEAPING BUNNY

2 oe Speekles

CUMPERIT @ NOI OFERIM 1€ €

P achizitio cestui produs, sustii cauza initiata de organizatia Cruelty Free
nte t onals a cérei misiune este aceea de a stopa experimentele asupra animalelor
din intreaga lume.

“IN CADRUL PROGRAMULUI LEAPING BUNNY

29



APROBAT DE CRUELTY FREE INTERNATIONAL

UN PROCES RIGUROS

DESFA§URAT ANUAL CARE

GARANTEAZA RESPECTAREA STANDARDELOR

Programul Leaping Bunny le cere brandurilor
sa investigheze anual intregul lant de aprovizion-
are, inclusiv toate materiile prime si ingredientele
individuale, si sa ofere dovezi concrete care sa
elimine complet posibilitatea oricarui caz de
testare pe animale. Aprobarea trebuie acordata
tuturor produselor din portofoliul brandului -
produsele sau articolele individuale nu pot fi
aprobate separat.

Pentru Garnier, acest proces a presupus
asigurarea declaratiilor de la peste 500 de
furnizori din intreaga lume, care livreaza mai mult
de 2.800 de ingrediente diferite.

Din 2021, Garnier si organizatia Cruelty Free
International au lucrat impreuna pentru a strange
aceste dovezi si pentru a se asigura ca fiecare
produs din portofoliul global al brandului poate fi
marcat oficial cu sigla Leaping Bunny a organi-
zatiei Cruelty Free International, un simbol
universal al practicilor cruelty free. Acest proces
strict le ofera consumatorilor garantia ca pot
cumpara produsele Garnier cu incredere depling,
stiind ca acestea indeplinesc criteriile stricte ale
programului Leaping Bunny.

TOATE PRODUSELE NOASTRE SUNT
APROBATE DE CRUELTY FREE INTERNATIONAL

“Garnier este un brand international cunoscut tuturor.
Faptul ca am colaborat cu ei pentru a contribui la
incetarea testarii pe animale a produselor cosmetice
si pentru aprobarea oficiala a brandului in cadrul
programului Leaping Bunny, al organizatiei Cruelty
Free International, reprezinta inceputul unui nou
capitol in aceasta lupta.”

CEO Cruelty Free International

30 |



APROBAT DE CRUELTY FREE INTERNATIONAL

GARNIER SUSTINE
CRUELTY FREE INTERNATIONAL

Garnier se angajeaza sa imbunatateasca
bunastarea animalelor si isi propune sa
sprijine Cruelty Free International in actiuni-
le sale. De aceea, dincolo de aprobarea
produselor sale in cadrul programului Leap-
ing Bunny, Garnier face o donatie catre
Cruelty Free International, gratie unei
activari de retail.

Pentru fiecare produs vandut in cadrul
activarii de retail, Garnier a donat 1E (sau 1£).
Suma donatd in total a fost de 271.000
EURO (143.000 EURO in 2022* si 128.000
EURO in 202D).

Prin achizitionarea acestor produse, toata
lumea poate contribui si ajuta Cruelty Free
International in activitatea sa zilnica de a
pune capat experimentelor pe animale in
intreaga lume.

Activitatea organizatiei isi canalizeaza
eforturile si resursele in investigarea si expu-
nerea realitatii vietii animalelor folosite in
laboratoare. Astfel, provoaca factorii de
decizie s& adopte o legislatie cu impact
pozitiv pentru toate animalele si sa sustina o
stiinta mai buna si o viata fara cruzime.

*DONATIE IN 2022 : ACTIVARE DIGITALA IN ITALIA DIN FEBRUARIE PANA IN MAI (FINIPER, ESSELUNGA; COOP); ACTIVARE DIGITALA SI FIZICA IN CANADA DIN AUGUST
PANA IN SEPTEMBRIE (WALMART); ACTIVARE DIGITALA IN FRANTA IN OCTOMBRIE (CARREFOURY); "ACTIVARE FIZICA IN SPANIA IN NOIEMBRIE (CARREFOUR), ALCAMPO,

HIPERCOR, E. LECLERC, EROSKD).
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DIN AMBALAJELE NOASTRE
SUNT RECICLABILE

‘
SUNT REALIZATE DIN
MATERIALE REGENERABILE

SAU RECICLATE




MAI MULTE MATERIALE RECICLATE & RECICLABILE

FISA

DE INFORMATII

GRADUL DE AMBALARE

REDUCEREA (TOATE MATERIALELE)

GREUTATII | ol
VS 2019 |VS2019
DIMENSIUNI s | 5208
iN 200 PANAIN 2030
IN 2022

% DE TONE DE PLASTIC RECICLAT

2 (CONSUM ANUAL)
INLOCUIREA v el
PLASTICULUI VIRGIN © l@ ¢

iN 2019 VOM FOLOSIZERO

\ PLASTIC VIRGIN

IN 2020 N REALIZAREA AMBALAJELOR

IN2021IN 2022 pRODUSELOR NOASTRE, SALVAND
15,813 DE TONE | MULT DF 40,000 DF TONE DF
DE PLASTIC RECICLAT PLASTIC VIRGIN PE AN

PANAN 2030

AMBALAJE DIN PLASTIC RECICLAT,

AM BAI.AJE DIN RECICLABIL, REUTILIZABIL SAU COMPOSTABIL

PLASTIC RECICLAT, -
RECICLABIL, | F
REUTILIZABIL o

iN 2022
SAU COMPOSTABIL
1% STICLA
p— — INCLUDE 17,3% & PCR
iN 2022, 1%¢ METAL

98.5% -

DIN HARTIA SI CARTONUL FOLOSITE PENTRU
PROSPECTUL St CUTIILE PRODUSELOR AU FOST
FABRICATE CU MATERIALE PROVENITE DIN
SURSE SUSTENABILE. GESTIONATE IN MOD
SUSTENABIL, CUM AR FI FSC°.

LEMN,
8% CARTON..

INCLUDE 36,5%

e - 5%s PLASTIC

INCLUDE 38,6% & PCR

*AMBALARE PRIMARA, SECUNDARA S| TERTIARA

34

(@F
EVALUAM RECILABILTATEA

CU STANDARDELE

DIN AMBALAJELE

59.2%.

NOASTRE
SUNTREALIZATE DIN MATERIALE
REGENERABILE SAU RECICLABILE,

PLASTICULUI NOSTRU IN LINIE

FUNDATIEI ELEN MACARTHUR




CATRE

MAI MULTE MATERIALE RECICLATE Sl

RECICLABILE IN REALIZAREA AMBALAJELOR

GARNIER SE ANGAJEAZA SA APLICE O POLITICA INOVATOARE DE OPTIMIZARE A
AMBALAJELOR PENTRU A PROMOVA CONCEPTUL DE ECONOMIE CIRCULARA. PRIVIM,

DE ASEMENEA, DINCOLO DE PROPRIILE PRODUSE PENTRU A LUPTA IMPOTRIVA POLUARII
CU PLASTIC, INCLUSIV PRIN COLECTAREA DESEURILOR DE PLASTIC.

PROGRAMUL NOSTRU DE GESTIONARE A PLASTICULUI ARE PATRU ELEMENTE
CHEIE $1 PATRU DOMENII DE INTERES DEZVOLTATE STIINTIFIC IN INTREGIME

UTILIZAREA
DESEURILOR

-Ne angajam sa
folosim zero

plastic virgin pana

in 2030 prin utilizarea
plasticului reciclat)

GESTIONAREA
DESEURILOR

-Ne angajam sa folosim 100%
plastic reciclabil, reutilizabil sau
compostabil in ambalaje

pana in 2025

-Ne angajam sa ajutam
consumatorii sa recicleze

in mod eficient

-Estimam producerea deseurilor
din plastic in pietele in care
activam si lucram activ

pentru a le reduce

-Sustinem colectarea plasticului
din mediul inconjurator

ORI DE CATE ORI ESTE POSIBIL ELIMINAM DESEURILE

REDUCEM, REUTILIZAM, REINLOCUIM, REPROIECTAM, REUMPLEM -Ne straduim sa inovam
in dezvoltarea ambalajelor

fara plastic

-Ne angajam sa producem
ambalaje reduse in
dimensiune si greutate

PLASTICUL VIRGIN

PENTRU A iNCHIDE REINTOARCEREA
PLASTICELOR IN NATURA

DESEURILE
DIN PLASTIC

PLASTICS FOR

CHANGE

Afla mai multe in paginile 56-57.

35



MAI MULTE MATERIALE RECICLATE & RECICLABILE

REDUCEM

Sl REINLOCUIM PLASTICUL

DIN AMBALAJELE NOASTRE

REPROECTAN

Din 2020, am lansat o noua generatie de
ambalaje care integreaza cartonul, prin
parteneriatul recent realizat intre Grupul
L'Oréal si Albea. Am redus semnificativ
amprenta ecologicd a ambalajelor noastre,
utilizdnd mai putin plastic si inlocuind o
parte din acesta cu carton certificat FSC®.
De atunci, am extins aceasta inovatie in
in cele pentru ingrijire solara. Am atins un
nou varf in 2021, odata cu lansarea balsam-
ului nostru fara clatire care dispune de un
tub de ultima generatie, utilizand cu 75%
mai putin plastic (in comparatie cu balsam-
ul nostru de 200 ml). Noul design al capac-
ului este mai subtire, dar in acelasi timp
usor de utilizat, reducand greutatea cu
54%, iar amprenta totald de carbon a
ambalajului cu 43% pe parcursul intregului
sau ciclu de viata (conform analizei LCA
ISO, prin comparatie cu un balsam de 200
ml).

REURIRIER

In 2022, gama Ultra Doux a fost reambalatd

in intregime. Am dezvoltat noi sticle
reincarcabile care sunt mai usoare, dar mai
stabile, si care au un capac detasabil si un
gat mai larg. In plus, am creat pungi de
reumplere pentru amestecurile noastre
emblematice care folosesc cu 71% mai
putin plastic decéat sticlele. Acestea sunt
fabricate cu un plastic monomaterial (PE),
ceea ce le face mai usor de reciclat in
diferite tari. Credem cu tarie in acest nou
ecosistem de produse reincarcabile pentru
a contribui la inchiderea circuitului deseu-
rilor de plastic.

36

REDLILOCUIN

SAMPON SOLID CU ZERO DESEURI
DIN PLASTIC

Lansata in Europa in 2020, prima noastra
gama de sampoane solide ofera aceleasi
performante ca cele ale unui sampon lichid,
cu o formula bazata in proportie de 94% pe
plante. In 2021, am extins varietatea
produselor in noastre cu avocado si in cele
pentru copii. Acesta este un bun exemplu
de inlocuire a ambalajelor din plastic cu o
alternativéd bio si reciclabila: am folosit
carton certificat FSC®, sprijinind gestionar-
ea durabild a padurilor pentru a respecta
oamenii si natura.




MAI MULTE MATERIALE RECICLATE & RECICLABILE

REDUCER

In 2022, Garnier a continuat s& reducd greutatea ambalajelor,
asigurand in acelasi timp utilizarea optima a produselor si
conservarea maxima a formulelor noastre. Sa aruncam o

privire asupra unora dintre cele mai populare produse ale noastre.
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Am redus greutatea deodorantului  Am redus dimensiunea cutiei Am reproiectat sticla Ultra Doux, Am redus greutatea sticlei de

nostru Garnier Mineral si am eliminat o sticla de cu scopul de a reduce cantitatea sticla din ambalajul serului nostru
roll-on cu ajutorul flaconului plastic din kitul nostru OLIA  de plastic din sticla pentru a o de ingrijire a pielii
cu design nou pentru colorarea parului face mai usoara, dar durabila -126 TONE
-297 TONE -310 TONE =240 TONE

EUROPA

ASIA DE SUD

Am redus dimensiunea
plicurilor noastre si am gasit
noi alternative de materiale

=101 TONE
AMERICA DE SUD -
Am redus dimensiunea cutiilor :ﬂ*"mi: L
si a prospectului din kit-ul S .
pentru vopsirea parului o e
i & B o
N EHIF | :
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CATRE

AMBALAJE 100% RECICLATE

Ne indreptam spre utilizarea de materiale 100% reciclate dupa consum (PCR) si
folosim numai materiale plastice provenite din surse durabile sau pe baza biologica.

EVOLUTIA NOASTRA PCR

100 -
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50

30 -
20 -

10
0-
2019 2020 2021

89% din plasticul PET utilizat
in produsele noastre de
ingrijire a parului a fost

fabricat din plastic reciclat
in 2022, economisind peste
» 9.250 de tone de plastic virgin

Angajamentul nostru de a utiliza Zero
Virgin Plastic In toate ambalajele, econo-
misind 40.000 de tone de plastic in fiecare
an, ne-a permis sa ne mobilizam intregul
ecosistem - atat pe plan intern, cat si
extern - si sa lucram impreung, ca brand,
pentru atingerea acestui obiectiv. Desi ne
bucuram pentru succesele obtinute, recu-
noastem ca ne confruntam in continuare cu
unele provocari, la care lucram.

Una dintre cele mai mari provocari
este dezvoltarea de resurse locale pentru
obtinerea de materiale durabile. Dorim sa
ne putem achizitiona materialele din
apropierea pietelor noastre pentru a ne
ajuta sa reducem amprenta de carbon si
pentru a asigura suficient disponibilitatea si
calitatea materialelor reciclate. Acesta este
motivul pentru care am introdus plasticul
reciclat de calitate pentru ambalajele
produselor de infrumusetare si ingrijire, o
cerinta specifica in industria cosmetica,
privind utilizarea materialului din plastic,
diferit de cel utilizat in industria alimentara.
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83 ] (polietilena reciclata)
— R-PET (polietilena tereftalat reciclata)

= TOTAL %PCR

2022

—

]

e |
LS

EUROPA STICLE EUROPA " —
PENTRU SAMPONUL [l STICLAPENTRU =
S| BALSAMUL DIN APA MICELARA STICLAPENTRU
GAMA FRUCTIS 400 ML PROTECTIA SOLARA
99,8% PET P(R 96,3% PET P(R

In plus, ne str&duim s& rezolvdm
provocarile tehnice si estetice pe care le
poate avea injectarea plasticului reciclat in
matritele noastre.

Mai mult decat atat, lucram intr-un
parteneriat strans cu furnizorii nostri de
ambalaje si cu producatorii de plastic
pentru a rezolva provocarile tehnice.
Verificdm daca ambalajele reciclate ating
standardele noastre de calitate si daca
respecta toate aspectele noastre tehnice,
cum ar fi compatibilitatea cu formula si
stabilitatea in timp. De asemenea, echipele
noastre de inovare investigheaza si
lucreaza la dezvoltarea de noi tehnologii
care ne vor permite sa integram mai mult
plastic reciclat in viitoarele ambalaje. Acest
an ne-a invatat cad atingerea obiectivelor
noastre ambitioase va fi un proces dificil si
de durata. De aceea, am decis ca brandul
va avea nevoie de mai mult timp pentru
a-si atinge obiectivul de a folosi Zero
Plastic Virgin si ca va fi mai realist sa
amanam obiectivul nostru si sa ne angajam
pentru ZERO PLASTIC VIRGIN pana in
2030.
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CATRE

AMBALAJE RECICLATE

Echipele noastre dedicate procesului de ambalare sunt implicate in mod activ in transformarea
tuturor ambalajelor noastre in ambalaje reciclabile prin schimbarea materialelor utilizate si prin
eliminarea oricaror obstacole care impiedica reciclarea eficienta. De asemenea, includem
instructiuni de reciclare pe ambalajele produselor noastre pentru a-i incuraja pe consumatori
sa recicleze si pentru a inchide circuitul deseurilor de plastic.

PRODUSE PROIECTATE PENTRU A AJUTAM CONSUMATORII SA iSI
FI RECICLATE IMBUNATATEASCA OBICEIURILE
In 2022, cel putin 70% din portofoliul DE RECICLARE
nostru global a alcatuit din Economia circulara va deveni o
produse reciclabile. Toate echipele pe realitate doar daca vom reusi sa
care le gestionam au fost instruite inchidem circuitul deseurilor. Educatia
pentru a intelege pe deplin reciclabili- si promovarea obiceiurilor sustenabile
tatea produselor noastre si au vizitat in fiecare zi reprezintd cheia pentru a
centre de reciclare. Reciclabilitatea se impulsiona transformarea. In urma
afla acum In centrul modului in care ne cercetarilor realizate, am constatat
proiectam  produsele. In prezent, faptul ca oamenii recicleaza mai mult in
lucram in mod activ la eliminarea bucatarie decat in baie*: de aceea
oricaror obstacole care impiedica credem ca este responsabilitatea noas-
reciclarea eficientd, inclusiv la refacerea tra sa Tmbunatatim obiceiurile care
pompelor, a etichetelor, a tuburilor, a intreprind reciclarea, prin furnizarea de
plicurilor si a borcanelor, pentru a le informatii utile despre cum si cat de
pregati pentru reciclare atunci cand usor pot fi ambalajele reciclate. Am
fluxurile de reciclare vor fi dezvoltate la adaugat aceste informatii pe ambala-
scard larga. De exemplu, am schimbat jele produselor noastre si in paginile
sticla balsamului Fructis pentru ingriji- web ale acestora pentru a respecta
rea parului, de la o sticla opaca la una etichetarea impactului fiecarui produs.
transparenta, pentru a asigura o mai Informatiile sunt adaptate in fiecare
buna recunoastere in timpul procesului tara pentru a se asigura ca sunt respec-
de sortare. tate cerintele locale de reciclare.
1 . I —
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ETICHETE METALIZATE CARE
NE ALTEREZA RECICLABILITATEA

Unele dintre produsele noastre au avut o eticheta subtire de plastic metalic lipita
pe sticlele din plastic. Acest lucru ar fi fost un factor eronat in procesul de reciclare,
deoarece detectoarele din centrele de sortare ar fi putut recunoaste ambalajul ca
fiind metalic si nu din plastic si, prin urmare, sa il sorteze gresit sau pur si simplu sa

il excluda complet din fluxul de reciclare. Pentru a preveni acest lucru, Garnier a
dedicat doi ani in procesul eliminarii tuturor etichetelor metalice de pe sticlele din
plastic pentru a se asigura ca toate aceste ambalajele pot fi reciclate in mod
corespunzator. Asadar, am eliminat materialele plastice metalice din ambalajele
noastre de plastic, in proportie de 98% si ne propunem sa ajungem la 100% pana
la sfarsitul anului 2023.

*Sursa: HTTP! TEO.COM/LE-MAG/EMBALLAGES-HYGIENE-BEAUTE-MIEUX-LES-TRIER-MIEUX-LES-RECYCLER
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5 REGULI DE AUR ALE PROIECTARII ECO

PENTRU UN MERCHANDISING

SUSTENABIL

OPTIMIZAREA
MASEI TOTALE

Optimizarea materialelor
contribuie la reducerea
greutatii totale a
display-urilor pentru
punctele de vanzare si a
emisiilor de CO2in
timpul transportului.

REUTILIZARE,
SORTARE

s
RECICLARE

Toate materialele pot avea
0 a doua viatg, fiind fie
reutilizabile, fie reciclabile.
Toate partile afisajului nostru
de merchandising pot fi atat
separate si reciclate cu
usurinta, datorita
instructiunilor de reciclare,
cat si fabricate dintr-un
singur tip de material mai

usor de reciclat (de exemplu:

100% carton).

40

INTERZICEREA
COMPONENTELOR
ELECTRONICE

Toate afisajele temporare
Garnier sunt realizate fara
componente electronice,
astfel incat acestea sa

poata fi reciclate cu usurinta.

CARTON GESTIONAT
iNMOD

RESPONSABIL

Am folosit materiale certificate
provenite din resurse forestiere

gestionate sustenabil, cum ar
fi FSCe.

MAI MULTE
MATERIALE
RECICLABILE SAU

REGENERABILE

Reducem utilizarea plasticului
virgin prin folosirea mai multor
materiale reciclate sau
regenerabile in prezentarile
produselor noastre la rafturile
din magazine.
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Fiind unul dintre primele puncte de contact in magazin pentru consumatorii nostri, afisajele si
materialele de merchandising sunt esentiale pentru a da viata viziunii noastre privind GREEN
BEAUTY si pentru a contribui la pilonul nostru "Mai multe materiale reciclate si reciclabile”.

Pe parcursul a mai multor ani, am imbunatatit modul in care ne proiectam ambalajele si
materialele de vanzare. Pana in 2025, ne propunem ca 100% din noile noastre vitrine sa fie
proiectate ecologic, astfel incat materialele sa poatd primi o noua sansa de viata. Principiile
noastre de proiectare ecologica se bazeaza pe cei cinci piloni cheie, mentionati anterior.
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SITURI INDUSTRI AI.E % DIN CELE 48 DE FABRICI CARE OPEREAZA PENTRU GARNIER

49%1 62%} 67% 100%1
© (2 Y
PANAN 2025

ENERGIE REGENERABILA 51%159% 16%
UTILIZATAIN N
FABRICILE NOASTRE PANA N 2025

% DIN TONELE DE DIOXID DE CARBON EMISE IN TERMENI ABSOLUTI,

REDUCEREA COMPARATIV CU 2005 (IN TONE SAU ECHIVALENT)
| 69(14.1 s -100%1
IN FABRICILE _—
NOAS'I'RE PANA IN 2025
(41% VS 2019)

ZERO DESEURI 64%
LA GROAPA | sunt rerovosie
DE GUNOI*  |_SAv RECiCLATE

iN2022

iN2022

DIN CONSUMUL DE APA, EXPRIMAT IN LITRI
PE PRODUS FINIT, FATA DE 2005,
IN SITURILE NOASTRE INDUSTRIALE
S1-14% FATA DE 2019

FABRICI CARE FOLOSESC ENERGIA
CIRCULARA A APEI (3 FABRICIIN
CARE SUNT FABRICATE
PRODUSELE GARNIER)

*FARA CONSTRANGERI DE REGLEMENTARE




SITURI CU ENERGIE
100% REGENERABILA
3 FABRICI CU CIRCUIT DE APA

FRANCE
CHINA

FACTORY
FACTORY

BRAZIL

ITALY - ¥
BELGIUM 7

Toate siturile noastre industriale vor utiliza 100% energie regenerabila pana in 2025,
datorita unei strategii inovatoare personalizate pentru fiecare dintre acestea.
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CELE MAI BUNE REALIZARI ALE NOASTRE

PREZENTAREA GENERALA A FABRICILOR

O NOUA FABRICA ALIMENTATA 100% CU ENERGIE

REGENERABILA IN SAO PAULO (BRAZILIA)

Fabrica noastra din Sdo Paulo a atins 100%
energie regenerabild in 2022 prin includerea
bio-metanului In mixul sau energetic incepand
cu octombrie 2022; inca din aprilie, 2014, fabri-
ca folosea deja 100% din energia electrica din
surse regenerabile. Compania a dedicat mai
intai eforturi pentru a-si imbunatati eficienta
energetica (-33% Kwh/FG in 2022 fatad de
2005) si apoi a dezvoltat parteneriate strate-
gice pentru furnizarea de energie regenerabila.
Din 2019, toata energia electrica este procu-
ratd de la un parc eolian din Brazilia (printr-un
contract de achizitie de energie electrica
incheiat cu ENGIE), iar recent, centrala a
inlocuit gazele fosile utilizate in cazanele de
abur cu gaze naturale provenite dintr-o sursa
regenerabild din S&o Paulo.

Calatoria spre sustenabilitate continua, iar
ambitia companiei este acum de a produce

FABRICILE NOASTRE WATERLOOP

Urmam o cale clara de reducere
semnificativa a consumului de apa industriala
si de regandire a utilizarii apei in fiecare dintre
locatiile noastre. O fabrica atinge statutul de
"Waterloop" atunci cand toate nevoile sale de
apa pentru procesele de productie, cum ar fi
curatarea si racirea, sunt produse prin tratarea
si reutilizarea apei de inaltd calitate intr-un
circuit intern. In prezent, avem trei fabrici
"Waterloop", situate in Settimo (ltalia), Vorsino
(Rusia) si Libramont (Belgia). Echipele noastre
au dezvoltat tehnologii ambitioase si inova-
toare pentru a se asigura ca 100% din consu-
mul de apa industriala este acoperit de apa
tratata, reciclata si reutilizata la fata locului.
De exemplu, in cadrul fabricii din Settimo -
unde fabricam produsele FRUCTIS - echipele
noastre folosesc un sistem de filtrare de inalta
performanta, cunoscut sub numele de "ultrafil-
trare”, si "osmoza inversd" pentru a purifica
apa, pregatindu-o pentru a fi reutilizata in
procesele noastre de productie. Datorita aces-
tor evolutii si inovatii, cele trei fabrici Water-
loop au crescut eficienta gestionarii apei si au
inspirat alte fabrici din intreaga lume. Ne
propunem sa avem 100% fabrici Waterloop
pana in 2030.

46

mai multa energie regenerabila la fata locului.
Prima etapa a proiectului Solar Park - care este
alcatuit din peste 1.500 de panouri fotovoltaice
- a inceput sa produca energie electrica pe
amplasamentul pentru autoconsum in decem-
brie 2022, ajungand, in medie, la 7% din consu-
mul de energie electrica al uzinei.

- ‘.I.' A
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REDUCEREA EMISIILOR DE CO,

iN RETEAUA NOASTRA DE APROVIZIONARE

La nivel global, transporturile sunt astazi

responsabile pentru 15%* din emisiile globale de CO2.
Totodata, acestea reprezinta mai putin de 5% din emisiile
globale de CO2 ale companiei Garnier. Consideram
aceste informatii importante si ne angajam, in continu-
are, sa reducem emisiile de gaze cu efect de sera gener-
ate de transportarea produselor cu 50% per produs finit
pana in 2030.
Transportul aerian reprezinta 0,1%** din amprenta de
carbon a unui produs tipic, de la fabricile noastre pana la
centrele noastre de distributie, si un procent total de 10%
din emisiile de CO2.

Monitorizarea progresului cu
Dezvoltarea unui proces ajutorul instrumentelor digitale,
intern pentru a se asigura permitand echipelor noastre
ca orice transport aerian s controleze si sa urméareasca
este o exceptie, si nu o norma. saptamanal toate modurile de
PROIECTARE ECOLOGICA IN OPERAT'UNlLE

transport pe care le folosim.
7/
NOASTRE DE COPACKING

——
Cresterea gradului de

constientizare in randul
tuturor angajatilor nostri.

Fabricarea produselor la
nivel local, aproape de
pietele noastre.

Pentru a reduce in mod semnificativ
impactul transportului aerian, ne-am concentrat
pe patru domenii majore:

- Cresterea gradului de constientizare in randul
tuturor angajatilor nostri

- Dezvoltarea unui proces intern pentru a ne
asigura ca orice transport aerian este o exceptie si
nu o0 Norma.

- Monitorizarea progresului cu ajutorul instrumen-
telor digitale, permitadnd echipelor noastre sa
controleze si sa& urmareasca toate modurile de
transport pe care le folosim saptadmanal

- Fabricarea produselor la nivel local, aproape de
pietele noastre.

In prezent, o parte din produsele Garnier
sunt vandute in filialele noastre prin oferte
promotionale, in seturi, cutii sau pachete.

Ca atare, pentru aceste produse co-
ambalate, aplicam strategia noastra a celor 3
R REDUCE-REINLOCUIESTE-RECICLEAZA.

De la concepere, etapad in care greutatea
este optimizata si sunt selectate materiale pe
baza de lemn in locul plasticului fosil, la
procesul de productie, In care favorizam
procesele de imprimare sustenabile, cum ar fi
utilizarea cernelii pe baza de apa, si materiale
regenerabile, cum ar fi hartia, pana la optimi-
zarea paletilor si identificarea materialelor la
sfarsitul ciclului de viata.

In Germania, in 2022, am testat noile

noastre alternative la mansoanele din plastic,

folosind in schimb o solutie inovatoare fara
plastic, cu 40% iarba si 60% hartie reciclata
de provenienta locala. Aceasta noua solutie
este 100% biodegradabila si o vom imple-
menta progresiv in fabricile noastre in anii
urmatori.

% DIN TONELE DE PRODUSE L'OREAL







1,431

DE COMUNITATI
AJUTATE PRIN IMPLICAREA
PARTILOR INTERESATE
SI A ANGAJATILOR NOSTRI
IN CALATORIA NOASTRA
GREEN BEAUTY
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GARNIER HELPS
UNDERPRIVILEDGED
COMMUNITIES

Neangajam alaturi de furnizorii nogtri
pentrua contribui laimbunatatirea
performantelor durabile si pentrua
inova n solutiile benefice, cuimpact.

‘r" * 1 Ajutdm comunitatile defavorizate
\ sdaild acces la un loc de munca i
"l | unvenit stabil.

AM COLABORAT CU ONG-UR

m PENTRU A CONSTRUI|
" SISTINEVZUNEA

TERRASYELE \ \STRA I PENTRU A

LUCRA CA SA CREAM
ACTIUNI SEMNIFICATIVE

incadrul L'Oréal, beneficiem de
cele mai bune practici in materie
de responsabilitate corporativa si
dispunem de o retea de 50 de
expertiin sustenabilitate dediicati
acestei misiuni.

Comunitatea Garnier se afld in
centrul calatoriei nczstre Green
Beauty si mentine actuala
misiunea noastra in fiecare z,
promovand noi inovatii.

COMUNITATEA
GARNIER IMPREUNA
CU STAKEHOLDERII

IN CALATORIA NOASTRA
CATRE GREEN BEAUTY

MAI MULT DE . .
Cu ajutorul comerciantilor

86% © nostri, construim transformarea
DIN ECHIPA NOASTRA modelului nostru de afaceri catre
OBSERVA CA modele de vanzare mai durabile
CARE FAC PARTE SUNT '
ORIENTATE $I IMPLICATE
_CATRE SUSTENABILITATE_ (ONSUMK\“Q
Recunoastem metodele solide i
credibile ale auditorilor externii Lucram indeaproape cu expert
ne masurdm progresuln ceea ce extemi,recunoscutiin domenile
priveste performanta sodala s Neascultam i ne implicim consumatorii | lor, pentrua ne consolida misiunea
demedi. in ceea ce priveste impactul produselor noastra holstis.
noastre, prin educatie sustenabild si
transparentd informationala.

*1405 COMUNITATI IMPLICATE IN APROVIZIONAREA CU INGREDIENTE GARNIER S| ALE CAROR MEMBRI BENEFICIAZA DE PROGRAMUL DE APROVIZIONARE SOLIDARA AL GRUPULUI L'OREAL + 26 DE COMUNITATI
IMPLICATE IN PROGRAMUL PLASTICS FOR CHANGE
*“* DIN 96% RESPONDENTI DIN ECHIPA GARNIER DIN INTREAGA LUME



MAI MULTA SOLIDARITATE & INCLUZIUNE e

1,431

DE COMUNITATI* AJUTATE

In cadrul programului Solidarity Sourcing, Garnier s-a angajat, inc& din 2008, s& se aprovizioneze
in mod sustenabil. Datorita unor programe concepute pentru a avea un impact social pozitiv,
Garnier beneficiaza in continuare de ingrediente regenerabile.

PLANTE AROMATICE ULEI DE OREZ BRAN

MASLINE
& ARGAN

ULEIDE MORNINGA % )

PLASTICS
3 FOR CHANGE
CEARA DE ALBINE

@ SUSAN GUAR
ALOE MENTOL @

CEARA CANDELILLA

UNT DE SHEA

BABASSU

ULEI DE SOIA

CEARA CARNAUBA m

*SOLIDARITY SOURCING COMMUNITIES: COMMUNITIES INVOLVED IN SUPPLYING GARNIER INGREDIENTS AND WHOSE MEMBERS BENEFIT FROM THE
L'OREAL GROUP'S SOLIDARITY SOURCING PROGRAM. THE NUMBER OF COMMUNITIES IS BASED ON OUR LATEST AVAILABLE REPORTS.
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MENTOL
DIN INDIA

Mentolul folosit in produsele
noastre este colectat printr-un
program de aprovizionare
solidara din India, regiunea Uttar
Pradesh. Parteneriatele dezvol-
tate alaturi de Kancor si impre-
und cu un ONG local, faciliteaza
buna functionare a unui sistem
de rotatie a culturilor pentru
familiile care cultiva menta.
Fermierii sunt instruiti cu privire
la practicile de cultivare agricola
durabila, pentru obtinerea unor
randamnete pozitive. De aseme-
nea, ne asiguram ca sunt respec-
tate principiile comertului

echitabil si salariile legale pentru
lucratorii sezonieri.

CANDELILLA DIN MEXIC
Acest proiect a fost lansat in
2016 In parteneriat cu reprezen-
tanti locali, specializati in dezvol-
tare rurald si agricultura. Ceara
este extrasa pe tot parcursul
anului, urmand practici stricte de
trasabilitate si  sustenabilitate,
deoarece o parte din planta
maturd este lasatd pentru a o
ajuta sa se regenereze, iar ceara
este colectata numai de la plant-
ele care au cel putin patru ani.

PROGRAMUL PENTRU PROTEJAREA ALBINELOR

ULEI DE SOIA
DIN BRAZILIA

Din 2017, programul nostru de
aprovizionare solidard sprijind
comunitatile din Paraguay si
Brazilia in productia uleiului de
soia. Prin acest program,
consolidam capacitatile fermier-
ilor spre a-i ajuta sa aiba acces la
cele mai recente cunostinte
despre agricultura ecologica. De
altfel, programul sustine un
sistem de preturi echitabil si
transparent si continud lupta
impotriva defrisarilor prin
intermediul certificarii Roundta-
ble For Responsible Soy (RTRS),
care se incadreaza in Standard
for Responsible Soy Production,
inclusiv certificarea pentru soia
nemodificatd genetic.

CEARA DE ¥
ALBINE DIN AFRICA

Le permitem producatorilor de
unt de shea din Burkina Faso sa
isi diversifice sursa veniturilor si
sad obtind o sursa suplimentara
de venit, contribuind, astfel la
combaterea saraciei si la promo-
varea dezvoltarii durabile si,

totodata, reusim s& protejam
copacii de shea prin tehnici de
polenizare. Datoritd proiectului,
am consolidat si perfectionat o
retea de apicultori responsabili,
prioritizdnd, in aceeasi masura,
protejarea albinelor.

Constient de importanta pastrarii biodiversitatii, Garnier s-a angajat sa se
aprovizioneze in mod sustenabil, cu toate ingredientele sale derivate din
albine, printr-o retea de apicultori si furnizori responsabili, care urmeaza
practici durabile ce respectd bunastarea albinelor. in schimb, platim o
prima pentru ceara si miere pentru a asigura venituri mai bune pentru
apicultori. De asemenea, sprijinim un ONG non-profit, Bee Conservancy,
care protejeaza 10 milioane de albine. Prin " HaBeetat ", un program care
distribuie 300 de adaposturi pentru albine indigene In SUA si Canada,

ajutam la refacerea localitatilor.
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ULEI DE ARGAN |
DIN MAROC L

Garnier produce si colecteaza
uleiul de argan printr-o retea
alcatuitd din sase cooperative
formate din peste 500 de femei
care colecteaza nuci de argan
din padurea Argania Spinosa, o
rezervatie a biosferei UNESCO.
Prin programul nostru, garantam
salarii echitabile si conditii bune
de munca, sprijinind femeile si
familiile acestora sa obtind o mai
mare independenta economica.

OLEIN & UNT DE W, il
SHEA DIN BURKINA FASO

Din 2014, Garnier isi procura
100% untul de shea din Burkina
Faso, pentru a contribui la eman-
ciparea femeilor, la reducerea
saraciei energetice Si la
reducerea defrisarilor. Programul
nostru actual de aprovizionare
ajuta la mentinerea unor preturi
si venituri echitabile pentru
femei, precum si la prefinantarea
culturilor in perioada din an in
care depozitele de cereale sunt
goale.

~ wetbare
| PROGRAN®
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ALOE VERA

Aloe Vera, cunoscuta pentru proprietatile sale hidratante,

este utilizata in produsele noastre pentru ingrijirea parului
si pielii. Proiectul nostru Solidarity Sourcing, implementat
in 2019 in colaborare cu Pronatura si MexiAloe, a ajuns la
56 de beneficiari din 4 sate pana in 2022. Producatorii
sunt stabiliti local si isi desfasoara activitatea, practicand
agricultura la scara mica si munca sezoniera pentru

veniturile lor.

Cultivarea aloei este o oportunitate de
diversificare si de crestere a veniturilor pe
cap de familii. Barbatii si femeile lucreaza
impreuna pentru a intretine campurile de
aloe, Insa noi ne concentram pe incurajarea
financiara a femeilor si ne dorim, intr-o
mare masura, sa sensibilizam si comu-
nitatile locale cu privire la necesitatea de a
proteja padurile si de a conserva resursele
naturale.

Obiectivele proiectului sunt:

-Introducerea cultivarii organice a aloei:
fermierii sunt instruiti pentru cultivarea
organica a aloei, sistemele de irigare cu
picaturi si mugurii de aloe, astfel incat sa
poatd incepe sa cultive aceastd planta pe
propriile parcele.
-Punerea in aplicare a principiilor comertu-
lui echitabil pentru a valorifica productia
de aloe si pentru a incuraja fermierii sa se
alature proiectului prin stabilirea unui pret
minim si prin gruparea producatorilor in
cooperative conduse in proportie de 100%
de femei.

- Conservarea padurilor si a zonelor natu-
rale Inconjuratoare prin intermediul unor
ateliere de lucru, cu scopul de a creste
importanta acestor aspecte In comunitati.
Prin intermediul acestor ateliere, oferim
informatii despre programele de durabili-
tate gestionate de institutiile guvernamen-
tale mexicane cu privire la beneficiile
conservarii  padurii. Printre acestea se
numara o mai buna reglare a temperaturii,
sezoane ploioase mai regulate si mai multe
flori pentru albine, printre altele.
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PROMOVAREA

SECURITATII FINANCIARE

PENTRU A FACE FATA SCHIMBARILOR CLIMATICE

In intreaga lume, 80% dintre micii fermieri nu sunt protejati impotriva impactului schimbarilor
climatice asupra culturilor lor. Aceasta lipsa de siguranta 1i expune riscului de saracie. Proiectul
de asigurare pentru micii fermieri (INES) este conceput pentru a reduce aceasta vulnerabilitate.

Untul de shea si oleina de shea sunt
doua dintre ingredientele cheie care au fost
folosite de Garnier in formulele sale. Ambele
provin din Burkina Faso, de la un copac
(arborele de shea Vitellaria Paradoxa) cunos-
cut sub numele de "copacul cu o mie de
virtuti”.  Programul nostru contribuie la
responsabilizarea femeilor si la furnizarea de
preturi echitabile (cu certificare de comert
echitabil) care permite obtinerea unor surse
de venit suplimentare.

Prin intermediul programului nostru
Solidarity Sourcing, am decis in 2021 sa
cream o solutie de asigurare incluziva, in
asociere cu AXA, in randul celor 318 comu-
nitati de cultivatori de shea din Burkina Faso.

Proiectul INES ofera fermierilor polite
AXA de sanatate si asigurare impotriva
pierderilor de recolta. Costul asigurarii este
distribuit in mod echitabil pe intregul lant
valoric si este oferit beneficiarilor cu proce-
duri simplificate pentru a-i ajuta pe fermieri
sa faca parte din acest program si proiect.

Partenerii au lucrat indeaproape cu
fermierii pentru a intelege riscurile si au
dezvoltat un serviciu inovator care acopera
douéd variabile importante ale acestor riscuri:

- Riscurile climatice: fermierii sunt
acoperiti  pentru riscurile meteorologice
(cum ar fi seceta) care afecteaza cea mai
importanta productie, productia de porumb,
pentru siguranta de naturd alimentara a
acestor gospodarii.

- Riscurile de sanatate si de
accidente (cum ar fi leziunile in urma muncii
agricole, decesul, invaliditatea, cheltuielile de
spitalizare): agricultorii si culegatorii pot
reduce costurile, isi pot stabiliza veniturile si
isi pot imbunatati capacitatea de economis-

ire.
In plus, programul de asigurare AXA

continua sa perfectioneze produsele pe baza
de polite, conform feedback-ului clientilor.
Acoperirea impotriva malariei, de exemplu, a
fost introdusa recent in urma cererilor si
recomandarilor initiate de catre fermieri.
Produsul de asigurare este disponibil

la alegerea fermierilor/clientilor si  este
promovat prin intermediul sesiunilor de
formare, precum si prin materiale promotio-
nale distribuite intre membrii cooperativei.
Costul produsului este impartit de-a lungul
lantului valoric. L'Oréal finanteaza o parte, o
alta parte este finantata de cooperative, iar
fermierii individuali platesc o mica parte.
Pana in prezent, proiectul a ajuns la aproape
22.500 de femei.

2

12022,

22500
DE FEMEI AU FOST INCLUSE IN PROIECT

260K EUR (169 MILIOANE DE FRANCI CFA)
AU FOST RESTITUITI COMUNITATILOR IN
SCOPUL COMBATERII SCHIMBARILOR CLIMATICE

106

ZILE DE SECETA IN 10 PROVINCII DIFERITE

DE INCIDENTE RAPORTATE

273
DE PERSOANE AU APELAT LA ASIGURAREA
DE SANATATE SI ACCIDENTE (PENTRU
SPITALIZARE SI CHELTUIELI MEDICALE)
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ONG-URILE

SI PARTENERII LOCALI

Prin colaborarile cu ONG-urile si partenerii locali din intreaga lume, Garnier ia
parte la actiuni care contribuie la promovarea unui stil de viata mai sustenabil.

WORLD
RESOURCES
INSTITUTE

SISO

AU FOST COLECTATE
DE CONSUMATORI AU FOST IMPLICATI S ) 7.2 {0
INCOLECTAREA AMBALAJELOR DE BUCATI DE
GARNIERDIN39.288DELOCATI  NQALLT TN G2
PUBLICE| PRIVATE

GARNIER A FACUT ECHIPA CU
TERRACYCLE® PENTRU A AJUTA
LA INCURAJAREA RECICLARII

In 2022, aproximativ 8.000.000 de milioane de
consumatori au fost implicati in colectarea
ambalajelor Garnier din 39.288 de locatii private
si publice, rezultand 932130 de bucati de
ambalaje Garnier colectate.

&

- X

¢ r@mym

P

GARNIER LIBAN iN PARTENERIAT CU AEC
In 2022, Garnier a lucrat indeaproape cu
partenerul sau Arc En Ciel pentru a crea
proiecte de impact in materie de GREEN
BEAUTY. Unele dintre acestea au inclus:

- Colectarea materialelor plastice in timpul
curselor premergatoare maratonului din Beirut.
- Promovarea campaniilor de educatie online
privind frumusetea sustenabila si incurajarea
consumatorilor sa se alature misiunii Garnier
in calatoria sa de reciclare

- Integrarea si crearea unei optiuni pe site-ul
web al supermarketului Carrefour care
permite consumatorilor sa trimita inapoi
produsele reciclabile cu orice comanda plasata
online. In total, in 2022 au fost colectate 2.500
de sticle de plastic prin parteneriatul cu AEC.
Garnier isi propune sa continue, cu mult
entuziasm, misiunea GREEN BEAUTY siin
urmatorul an, prin noi activari, cum ar fi
campaniile de employer branding desfasurate
in cadrul universitatilor, si prin crearea de
ateliere de lucru pentru studenti pe tema
sustenabilitatii.

*PRIN INTERMEDIUL UNUI PARTENERIAT AL GRUPULUI L'OREAL
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GARNIER SE ASOCIAZA CU
PLASTICS FOR CHANGE ®

PENTRU A CONTRIBUI LA COMBATEREA POLUARII CU

PLASTIC SI LA IMBUNATATIREA IMPACTULUI SAU SOCIAL

La Garnier, ne angajam sa combatem
impactul schimbarilor climatice asupra
mediului si societatii. Din 2020, am
incheiat un parteneriat cu Plastics For
Change pentru a colecta plasticul de la
marginea oceanului*, regasit in regiunile
Indiei, astfel incdt acesta sa poata fi
reciclat si utilizat in sticlele noastre.

De asemenea, le permitem
colectorilor informali de deseuri si fami-
lilor acestora sa obtina un venit stabil si
sa aiba acces la servicii sociale in India.
Prin acest parteneriat, speram sa
"Inchidem circuitul plasticului in naturad”
si s& ne indreptam spre o economie mai
circulard a plasticului. In prezent, toate
sticlele noastre transparente Ultra Doux
PET sunt fabricate cu 100% plastic
reciclat, din care 30% este plastic colec-
tat de la marginea oceanului*.

STIAI CA

In intreaga lume aruncdm in ocean
echivalentul unui camion de gunoi
al orasului New York plin cu plastic,
in fiecare minut din fiecare zi, timp
de un anintreg? Daca vom continua
in acest ritm, pana in 2050, in ocean
va exista mai mult plastic decat pesti.
Sursa: Organizatia Natiunilor Unite

(Y

DESPRE PLASTICS FOR CHANGE Mh&Ticsran
Infiintat in 2015 in Mangalore, NGE

Plastics for Change responsabilizeaza

colectorii de deseuri din India, oferin-

du-le acces la un venit stabil si la servicii

sociale. Acestia colecteaza plasticul de

la marginea oceanului*. Avand un

impact asupra a peste 10,000 de

persoane situate in noua orase diferite

din centura de coasta a Indiei, Plastics

For Change este considerata cea mai

mare si cea mai de incredere sursa de

plastic reciclat verificat prin comert r;ﬁ,:'-!_

echitabil din lume. ‘:.L,..-?’

BRLEEATIER
LS RS ]

PLASTICUL NOSTRU DE LA MARGINEA
OCEANULUI ESTE VERIFICAT PRIN
COMERT ECHITABIL DE CATRE WFTO

Fairtrade este un sistem de
certificare care urmareste sa asigure
respectarea unui set de standarde in
productia si furnizarea unui produs sau
ingredient. Pentru fermieri si lucratori,
Fairtrade inseamna drepturi ale lucrato-
rilor, conditii de munca mai sigure si
salarii mai corecte. Pentru cumparatori,
inseamna produse de Tnalta calitate,
realizate in standarde de etica.

*OCEAN BOUND PLASTIC IS DEFINED AS "ABANDONED PLASTIC WASTE RECOVERED WITHIN THE RANGE OF 50KM FROM SHORE AND THAT WILL EVENTUAL-
LY END UP DISCHARGED IN THE OCEAN BY THE EFFECT OF WINDS, RAINFALL, RIVER FLOW OR TIDES.
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GARNIER SUSTINE

PLASTICS FOR CHANGE ®

1. Incluziunea financiara a colectorilor
de deseuri: oferim programe de constien-
tizare pentru a le Imbunatati abilitatile
necesare in deciziile de naturd economica
personald. Ti ajutdm s& creeze conturi
bancare, sa isi digitalizeze registrele financ-
iare si sa promoveze educatia financiara.

2. Incluziunea sociald a colectorilor
de deseuri si a familiilor acestora: le facili-
tam accesul la siguranta sociala, ii ajutam
sa isi elibereze carti de identitate si sa faca
dovada acestora.

3. Imbunétatirea comportamentului
social si economic: Programul de stimulare
al Plastics For Change, Scrap Shops,
incurajeaza colectorii sa castige puncte
recompensatoare pe masura ce respecta
standardele globale de aprovizionare.
Aceste puncte reprezinta o plata bonus ce
se adaugd la venitul lor, asigurand astfel
preturi echitabile, transparenta si schimbari
comportamentale pozitive in ceea ce
priveste aspectele sociale, de mediu si
economice ale lantului valoric al reciclarii.

4. Imbunatatirea conditiilor de
munca: asiguram preturi echitabile si mod-
ernizam infrastructurile de baza.

5. Imbunatatirea competentelor si
oportunitati mai bune de angajare: oferim
cursuri de formare pentru dezvoltarea
capacitatilor, axate pe capacitatea lucrato-
rilor de a se adapta la practicile de comert
echitabil si la schimbarile sociale si de
mediu.

6. Reducerea vulnerabilitatilor si a
riscurilor pentru sanatate datorate activi-
tatii de colectare a deseurilor: distribuim
EPI (incaltaminte, masti, manusi) pentru a
evita ranile fizice si altele.

Stiai ca
Peste 3 miliarde de oameni din intreaga lume traiesc fara acces la o
colectare organizata a deseurilor? Acestia reprezinta aproape jumatate
din populatia planetei. Unii dintre cei mai defavorizati oameni din lume
colecteaza aceste deseuri pentru a incerca sa-si castige existenta.
Colectorii de deseuri, o mare parte dintre acestia fiind femei, traiesc
adesea sub pragul saraciei si lucreaza in conditii ingrozitoare. Din
ianuarie pana in decembrie 2022, ne-am amplificat impactul, nu doar
in mediul inconjurator, ci si in comunitatea locala. Am deschis primul
nostru centru de colectare a deseurilor dedicat in Chennai si am
participat la urmatoarele interventii - conduse de Plastics for Change.

7. Imbunatatirea s&natatii: am infiintat
o tabara de sanatate in centrul de colectare
a deseurilor in vederea facilitarii accesului
la interventii esentiale pentru protejarea
sanatatii lucratorilor. De asemenea, am
creat un program de sensibilizare,
promovand bune practici de igiena (prin
distribuirea produselor specifice), o buna
nutritie, educatie despre sanatate si diete
diverse.

8. Imbunatatirea starii de nutritie a
femeilor insarcinate si a celor care
alapteaza: le oferim kituri nutritionale.

9. Imbunatatirea educatiei pentru
copiii colectorilor de deseuri: le oferim un
program de invatare alternativ care sprijina
elevii cu rezultate mici In cadrul scolii

formale, si oferim o abordare flexibila a
invatarii printr-o serie de programe individ-
ualizate la diferite materii, inclusiv engleza,
matematica si stiinte.
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DEDICATE

O ECHIPA DIVERSA S| DEDICATA CARE
CONDUCE ACTIUNILE GARNIER IN
CALATORIA GREEN BEAUTY

TRASEUL DE FORMARE AL T e
ECHIPELOR NOASTRE 86%.

[ — OF OUR TEAM
CUNOSTINTE OBSERVES THAT THEIR

o SUSTENABILE D’E BAZA DEPARTMENT IS ENGAGED

IN SUSTAINABILITY

AMBALARE FORMULARE N a0
SOMNCRE | — -

4 PASI ECOLOGICI
ABORDAREA INFORMATILOR
DESPRE PROVOCARILE PLANETEI

CLIMATE FRESK
(RESTEREA GRADULLIDE
CONSTIENTIZARE CU
 PRVRELASCHIMBARILE CLMATIE

TRAINING DE RECICLARE

€)
® :
O NCADRULVETEILA NATIONALITIES
(5]

(ENTRUL DE SORTARE

STIINTA & MEDIUL
INCONJURATOR
DELALIMTARIE
PLANETARE LALCA

*ANALIZA REALIZATA PE 96% DE RESPONDENTI Al ECHIPELOR GARNIER DIN INTREAGA LUME
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GARNIER GREEN BEAUTY

UN SONDAJ GLOBAL

NE ARATA CA 79%.DINTRE OAMENI

iS}I DORESC SA FIE MAI SUSTENABILI

Garnier publica rezultatele raportului sau anual One Green Step, care dezvaluie diferentele
geografice si generationale in ceea ce priveste atitudinea fata de mediu, in randul a 20.000

de persoane din 9 tari.

In ultimii ani, am asistat la o crestere a
numarului de adulti care isi doresc sa adopte
un stil de viata mai prietenos cu mediul, dar
raportul Garnier din 2023 releva o scadere
surprinzatoare a hotararii de a trai intr-un
mod ecologic, 79% dintre oameni spunand ca
vor sa fie mai responsabili in viitor, fata de
83% In 2022. 4% au declarat ca actioneaza
deja in mod sustenabil, fata de 5% anul trecut.
Printre principalele bariere ale adoptarii unor
actiuni sustenabile se numara lipsa de fonduri
prin care isi pot permite sa faca schimbari
durabile (56%), lipsa de timp (32%) si lipsa de
informatii (29%).

Raportul arata ca acest usor declin pare
sa se fi produs pe majoritatea pietelor din
intreaga lume, cu exceptia Emiratelor Arabe
Unite si a Indoneziei. Particular, Germania a
fost martora celor mai importante schimbari
in ceea ce priveste intentiile sustenabile,
intrucat doar 66% dintre respondenti s-au
declarat dispusi sa isi schimbe comportamen-
tul fatd de mediu, comparativ cu 81% anul
trecut. Pe de alta parte, piata indoneziana
pare a fi cea mai dispusa sa faca schimbari,
aproape 3 din 5 respondenti declarand ca isi
considera deja stilul de viata ca fiind susten-
abil, fata de 14% in Marea Britanie si 19% in
Germania.

In general, primele cinci m&suri de
sustenabilitate pe care ocamenii intentioneaza
sa le adopte In 2023 sunt urmatoarele:
reducerea utilizarii produselor din plastic
(41%), reducerea risipei alimentare (40%),
imbunatatirea practicilor de reciclare (39%),
incercarea de a renunta la plastic (32%),
trecerea la produse fara plastic (32%).

In plus, industriile sunt considerate din ce
in ce mai mult ca fiind responsabile pentru
luarea acestor madasuri. Raportul evidentiaza
un numar tot mai mare de persoane care
afirma ca este nevoie de o legislatie care sa

_ DINTRE RESPONDENTI
151 DORESC SA FACA MAI
MULTE ALEGERI SUSTENABILE

4%.

CONSIDERA CA DEJA
FAC ALEGERI SUSTENABILE

oblige companiile sa respecte mediul incon-
jurator. Respondentii declara ca o mai mare
transparenta (41%), onestitatea in ceea ce
priveste obiectivele ratate de industrii (38%)
si afirmatiile sustinute de fapte stiintifice
(38%) ar ajuta la construirea sau la reconstru-
irea increderii in afirmatiile ecologice ale bran-
durilor. Consumatorii au mai putina incredere
in branduri, iar industria de beauty este
vazuta ca fiind cea mai vinovata de green-
washing de catre 39% dintre respondenti. Cu
toate acestea, lipsa accesului la informatii si
abundenta mesajelor responsabile au consti-
tuit un factor de confuzie pentru multi dintre
acestia, precum si lipsa de fonduri pentru a
putea face schimbari. In general, lipsa de
intelegere din partea consumatorilor va ingre-
una, probabil, luarea unor decizii cu adevarat
compatibile cu dezvoltarea sustenabild
pentru 23% dintre respondenti.
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-

RAPORT DE PROGRES REALIZAT %

DE CATRE UN AUDIT EXTERN

Acest raport de activitate ofera un rezumat general al progreselor inregistrate in cele cinci
domenii de interes major pentru GREEN BEAUTY. Cifrele si activitatile legate de fiecare
domeniu de interes sunt prezentate in detaliu in paginile acestui raport. Deloitte si-a
exprimat o asigurare limitata cu privire la indicatorii identificati prin acest semn.©

Va rugam sa consultati nota metodologica de
mai jos si Raportul de asigurare 2022
disponibil in "Publicatii"sau pe: www.lore-
al.com si www.loreal-finance.com.

Produse proiectate ecologic: Acestea sunt
produse care sunt imbunatatite cu o formula
si/sau un ambalaj nou sau reinnoit (cu
exceptia subcontractelor si a evolutiilor de
reglementare, precum si a produselor nevan-
dute, a produselor dezvoltate, dar neproduse
inca si a produselor promotionale). Impactul
lor social sau de mediu este imbunatatit cu
ajutorul metodologiei noastre SPOT (Sustain-
able Product Optimization Tool), bazata pe
criterii precum chimia ecologica, capacitatea
de reinnoire, biodegradabilitatea, ecotoxici-
tatea, gestionarea materialelor reciclate si a
sfarsitului de viata, contributia adusa comu-
nitatilor, transparenta si accesibilitatea.

Pentru cutiile din carton si instructiunile de
utilizare ale produselor din hartie,
certificarile padurilor gestionate in mod dura-
bil includ FSC® (peste 80% din volumul tona-
jelor), precum si PEFC si SFI.

Situri industriale durabile: Unitatile noastre
industriale reprezintd cele 20 de fabrici care
produc, printre altele, produsele Garnier si
cele 28 de centre de distributie pentru pietele
mass market ale Grupului L'Oréal. Amprenta
de carbon asupra mediului este generata de
unitatile Garnier care fabrica produsele din
portofoliul nostru si rezulta din productia
totala a acestora si din activitatea centrelor de
distributie L'Oréal.

Gazele cu efect de sera: Emisiile noastre de
CO, sunt calculate in conformitate cu
conceptele definite de protocolul GHG si sunt
monitorizate in conformitate cu indicatorul
CO, bazat asupra pietei. Factorii nostri de
emisie sunt, in general, cei ai furnizorilor nostri
pentru emisiile din domeniul de aplicare 2; in
cazul in care acestia nu sunt cunoscuti, folos-
im factori de emisie regionali sau nationali (de
exemplu, AIE 2022 pentru electricitate).
Pentru comparabilitate, datele privind emisiile
de CO, pentru valorile de referinta din 2005 si
2019 au fost actualizate in lumina acestor
norme (recalculate pe baza unui domeniu de
aplicare constant).
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Sit care utilizeaza 100% energie regenera-
bila: Un sit poate solicita acest statut daca
indeplineste urmatoarele cerinte:

- CO2 direct (Domeniul de aplicare 1) = O, cu
exceptia: gazului utilizat pentru catering,
pacurii utilizate pentru testele de stropire,
consumurilor de energie fosila in timpul
intretinerii instalatiilor regenerabile de pe
amplasament, scurgerilor de gaze de racire,
daca acestea sunt mai mici de 130 de tone
CO2eq./an;

- CO2 indirect bazat pe piata (Domeniul de
aplicare 2) = O. Sursele de energie regenera-
bila trebuie sa fie situate pe amplasament sau
la mai putin de 500 de kilometri de acesta si
sa fie conectate la aceeasi retea de distributie.
Acest statut, asa cum este definit mai sus, se
obtine fara compensare de carbon”.

Energie: energia produsa de pompele de
caldura si de instalatiile geotermale nu mai
este contabilizatd in consumul total de ener-
gie al unitatilor grupului L'Oréal; energia nece-
sara pentru functionarea acestor echipamente
este totusi inclusa in consumul de energie al
unitatilor grupului L'Oréal.

Conceptul de "fabrica Waterloop” consta in
utilizarea surselor publice de apa doar pentru
consumul uman si pentru a produce apa de
fnalta calitate folosita ca materie prima pentru
fabricarea produselor. Toata apa necesara
pentru procesele industriale, cum ar fi echipa-
mentele de curatare si productia de abur,
provine din apad care este reutilizata sau
reciclata prin economia circulara a apei la fata
locului.

Datele de referinta din 2005 pentru prelevar-
ea de apa si generarea de deseuri utilizate
pentru a calcula diferenta dintre 2005 si 2019
provin de la uzinele si centrele de distributie
care erau in functiune in 2022 si care existau
deja in 2005. Pentru comparabilitate, preleva-
rea de apa si generarea de deseuri pentru
scenariul de referinta din 2019 au fost recalcu-
late pe baza unui domeniu de aplicare
constant.

Deseuri: Din 2021, generarea de deseuri nu
mai include namolul rezultat din statiile de
epurare a apelor uzate ale siturilor grupului
L'Oréal.



Comunitati de aprovizionare solidara:
Comunitati implicate in aprovizionarea cu
ingrediente Garnier si ai caror membri bene-
ficiaza de programul Solidarity Sourcing al
Grupului L'Oréal. Numarul de comunitati se
bazeaza pe ultimele noastre rapoarte
disponibile (2021 sau 2022).

Beneficiarii Garnier Plastics For Change:
Colectori de deseuri indieni si membrii fami-
lillor lor directe, sustinuti prin munca lor de
colectare a plasticului prin siguranta in
munca, salarizare echitabila, educatie finan-
ciard, adapost sigur, educatie si asistenta
medicala. #1 de colectori de deseuri care
lucreazd cu Plastics for Change in cadrul
programului Garnier. #2 Membri directi ai
familiilor colectionarilor de deseuri care
lucreaza cu materiale plastice pentru schim-
bare in cadrul programului Garnier.
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Pregatit si editat de
Echipa Garnier Scientific & Sustainability: Aurélie DECROUX, Mathieu RICHOMME, Aurélie WEINLING, Bruno
ZAVAGLIA & Inés NAVARRE

Design si productie
Agence 4uatre - www.4uatre.fr / Isho - www.isho.fr
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